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Madrid, 15 de octubre de 2026


Mediaset España se alza con once nominaciones en los GEMA Global Awards 2026 y se convierte en el grupo español de televisión con mayor número de candidaturas en esta edición

Las campañas de ‘Gran Hermano’, ‘Got Talent España’ y ‘La isla de las tentaciones’, una pieza de identidad corporativa de Cuatro y los spots navideños de 2024 y 2025, entre los trabajos finalistas.

Otorgados por la Global Entertainment Marketing Academy, los premios reconocen a escala mundial la excelencia en marketing, creatividad, diseño y promoción de contenidos televisivos y de streaming.


Mediaset España ha obtenido once nominaciones en los GEMA Global Awards 2026, uno de los certámenes internacionales de referencia en creatividad, marketing y promoción audiovisual, que distingue las propuestas más destacadas de la industria del entretenimiento televisivo y del streaming a escala mundial. La compañía se convierte, además, en el grupo español de televisión con mayor número de candidaturas en esta edición, en la que ha sido reconocida la calidad creativa de sus campañas de promoción de programas, identidad corporativa y comunicación.

Las nominaciones corresponden a las campañas de promoción de ‘Gran Hermano’, ‘Got Talent España’ y ‘La isla de las tentaciones’, a una pieza de identidad corporativa de Cuatro protagonizada por sus emblemáticas Two Balls, y a los spots navideños de Mediaset España de 2024 y 2025.

La campaña de ‘Gran Hermano’ compite en dos categorías: Mejor Campaña de Reality y Mejor Uso de Música con Letra Original, mientras que la promoción del décimo aniversario de ‘Got Talent España’ ha sido seleccionada en tres apartados: Mejor Promoción de Evento Especial, Mejor Promoción de Variedades y Mejor Uso de Música Instrumental.

Por su parte, ‘La isla de las tentaciones’ suma tres nominaciones: Mejor Promoción de Reality, Mejor Campaña de Reality y Mejor Vídeo Promocional en Redes Sociales. Esta última supone un reconocimiento especialmente significativo al tratarse de la primera ocasión en la que una pieza adaptada específicamente para redes sociales por los equipos de Mediaset España alcanza la condición de finalista.

En el ámbito de la identidad corporativa, la pieza ‘Las Two Balls van al cine’ ha sido nominada en la categoría de Mejor Identificativo de Programa. Completan las once candidaturas los spots navideños ‘El reencuentro’ (2025) y ‘Árbol de Navidad’ (2024), ambos finalistas en la categoría de Compromiso Social.

Un reconocimiento internacional a la creatividad audiovisual

Los GEMA Global Awards, anteriormente conocidos como Promax Awards, constituyen uno de los certámenes internacionales de creatividad, marketing y promoción audiovisual más prestigiosos de la industria. Otorgados por la Global Entertainment Marketing Academy of Arts & Sciences, estos galardones reconocen la excelencia en diseño, estrategia, creatividad y ejecución de campañas de comunicación de cadenas y plataformas de todo el mundo. Los ganadores de esta edición se darán a conocer el próximo 10 de diciembre en Los Ángeles.

Estas once nominaciones suponen un nuevo reconocimiento internacional a la creatividad y calidad de las campañas de imagen y autopromoción de Mediaset España, un logro que se suma a los siete galardones obtenidos en los New York Festivals y los cuatro premios conseguidos en los GEMA Europe Awards 2026.
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