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Madrid, 20 de abril de 2026


Divinity celebra su 15º aniversario con el relanzamiento de su parrilla, una ambiciosa batería de estrenos y ‘El punto Divinity’, su nueva campaña de imagen

Desde hoy lunes, reestructurará el day time, prime time y fin de semana con una renovada oferta de contenidos que encabeza el estreno en abierto de ‘Regreso a Las Sabinas’, el próximo 27 de abril.

Isabel Jiménez, Ángeles Blanco, Alba Lago, Beatriz Archidona, Verónica Dulanto y Nerea Garmendia protagonizan la campaña del 15º aniversario, una acción de marca que contará con presencia en antena y una campaña publicitaria en radio y cines.

Con un 1,5% de share en target comercial en marzo, Divinity se sitúa como el canal femenino líder en este parámetro por décimo mes consecutivo.


Coincidiendo con su 15º aniversario, Divinity abre una nueva etapa que refuerza su esencia y su compromiso con el entretenimiento de calidad con una importante reestructuración de su parrilla, un fuerte impulso a su oferta de contenidos y nuevas sinergias con otros canales del grupo y con el entorno digital.

El estreno en abierto de la serie ‘Regreso a Las Sabinas’; nuevas ficciones internacionales como ‘Elsbeth’, ‘Infiltrada’ y ‘My life is murder’; la llegada de factuals como ‘Reformas zombies’ y ‘Los Scott: reforma bajo presión’; personality shows, como los protagonizados por Dulceida, Marta Díaz y la familia Pombo; y resúmenes de la convivencia diaria en ‘Supervivientes 2026’, serán algunas de las novedades de esta nueva etapa.

Para celebrar su aniversario y su relanzamiento, Mediaset España pondrá en marcha ‘El punto Divinity’, una potente campaña de imagen protagonizada principalmente por presentadoras del grupo, articulada en dos spots y diversas cortinillas que se emitirán en todos los canales y que contará además de una campaña de publicidad en radio y cines.

‘El punto Divinity’: una campaña que celebra una forma de ser

La campaña, que toma como inspiración el icónico punto del logotipo del canal, reivindica la manera de hacer televisión de Divinity, su singular personalidad y la de su audiencia: mujeres con ‘ese puntito’, con carácter, que saben lo que les gusta, siguen su instinto y encuentran en el canal el reflejo de un estilo de vida aspiracional, libre y sin etiquetas.

Protagonizada por Isabel Jiménez, Beatriz Archidona, Ángeles Blanco, Alba Lago, Verónica Dulanto y Nerea Garmendia, la campaña pone en valor la originalidad, la autenticidad y una autoafirmación sin artificios como señas de identidad de una marca que ha sabido construir un vínculo real de identificación con su audiencia.
 
Divinity celebra así no solo su trayectoria, sino también su capacidad para inspirar, acompañar y evolucionar junto a su público, afianzándose como un referente dentro del universo audiovisual y reforzando su posicionamiento como marca de lifestyle, escaparate de tendencias y propuesta de entretenimiento de calidad con personalidad propia.

Reestructuración de parrilla

Desde hoy lunes, Divinity acomete una significativa reordenación de su parrilla que redefine su oferta en las principales franjas horarias.

De lunes a viernes, el day time pasa a estar articulado en torno a la ficción internacional, que toma el relevo de los factuals inmobiliarios con títulos como ‘New Amsterdam’, ‘Chicago Med’ y ‘Chicago Fire’ entre las 09:00 y las 21:00 horas.

Por su parte, los factuals inmobiliarios, junto a los nuevos formatos de estreno de este género y los nuevos personality shows, se trasladan al day time del fin de semana, mientras que el prime time del sábado y el domingo estará ocupado por ficción internacional.

El access prime time y el horario estelar de lunes a viernes también evolucionan con la incorporación desde hoy de los resúmenes de ‘Supervivientes’ (21:00h), el estreno el lunes 27 de abril de ‘Regreso a Las Sabinas’ (20:00 horas) y la llegada progresiva de nuevas ficciones internacionales, que convivirán con títulos ya consolidados como ‘Elementary’, ‘Harry Wild’ o ‘9-1-1’, así como con el contenedor cinematográfico ‘Sofá, Cine y Divinity’ de los jueves.

Estrenos

La nueva etapa de Divinity se articula también en torno a una ambiciosa batería de estrenos que reforzarán su apuesta por contenidos diferenciales, combinando emoción, entretenimiento y grandes historias en distintos géneros.

ESTRENOS DE FICCIÓN
Entre las principales novedades destaca ‘Regreso a Las Sabinas’, nueva serie diaria de producción nacional que el canal estrenará en abierto y en access prime time. Protagonizada por Celia Freijeiro, Natalia Sánchez y Andrés Velencoso, la ficción, una serie original de Disney+ producida en colaboración con Diagonal (Banijay Iberia), arranca con el regreso de dos hermanas a su localidad natal para hacerse cargo de la finca familiar y de su padre enfermo, un viaje que reabre heridas del pasado y las enfrenta a secretos, rivalidades y viejos amores. 

Ambientada en un entorno rural atravesado por tensiones familiares y oscuros intereses, combina drama, romance e intriga en un relato marcado por la aparición de un misterioso crimen que sacude la vida del pueblo. Creada por Eulàlia Carrillo (‘La Riera’) y rodada en localizaciones naturales de Barcelona, cuenta en su reparto con Olivia Molina, Ángela Molina, Nancho Novo, Miquel Fernández y María Casal, entre otros actores.

La oferta de ficción internacional incorporará títulos como ‘Elsbeth’, spin-off de ‘The Good Wife’ protagonizado por Carrie Preston, que da vida a una abogada tan brillante como imprevisible que colabora con la policía de Nueva York; ‘Infiltrada’, serie de investigación con tintes de acción que sigue la alianza entre un policía y una joven estafadora para resolver casos criminales; y ‘My life is murder’, drama procedimental con toques de comedia protagonizado por Lucy Lawless en el papel de una carismática investigadora privada especializada en resolver complejos crímenes.

A estas novedades se sumarán nuevas entregas de ficciones ya consolidadas como ‘Fire Country’, que en su tercera temporada continúa explorando el riesgo y la tensión en la lucha contra incendios forestales, y ‘RFDS: Médicos en el aire’, que en sus nuevas entregas abordará la labor de los médicos, enfermeros y pilotos del Servicio Médico Aéreo de Australia desde su nueva base en Puerto Augusta, en el sur del país.

NUEVOS FACTUALS
En el ámbito de los factuals, Divinity estrenará ‘Reformas zombies’, formato centrado en la rehabilitación de viviendas abandonadas para devolverles su valor, y ‘Los Scott: reforma bajo presión’, en el que los populares hermanos Jonathan y Drew Scott acompañan a propietarios en el complejo proceso de compra, diseño y transformación de sus hogares.

PERSONALITY SHOWS
Los personality shows tendrán también un papel destacado con títulos como ‘Dulceida al desnudo’, docuserie que muestra la faceta más íntima de la influencer Aída Domenech y las claves de su éxito; ‘La vida de Marta Díaz’, retrato personal y profesional de la creadora de contenido madrileña; y ‘Pombo’, serie documental que se adentra en el día a día de una de las familias de influencers más influyentes del panorama nacional.

RESÚMENES DE ‘SUPERVIVIENTES 2026’
Como parte de su apuesta por reforzar las sinergias dentro del grupo, Divinity incorporará a su programación los resúmenes de ‘Supervivientes 2026’, que ofrecerán a los espectadores de lunes a viernes los mejores momentos de la convivencia diaria en el reality. 

15 años construyendo una identidad propia

El 1 de abril de 2011, el audiovisual español daba la bienvenida a Divinity, un nuevo canal femenino que, con el paso del tiempo, no solo ha afianzado su espacio, sino que se ha convertido en una de las marcas más reconocibles y sólidas de la televisión temática de nuestro país y en un eficaz laboratorio de formatos e innovación comercial.

Divinity irrumpió con una identidad muy definida, una propuesta de contenidos propia y una forma singular de conectar con una audiencia femenina, urbana y exigente, hasta consolidar un universo de marca inconfundible dentro del ecosistema audiovisual de Mediaset España.

Desde sus orígenes, su evolución ha estado ligada a una programación viva, conectada con la actualidad y abierta a la experimentación, capaz de construir una relación cercana, duradera y reconocible con su audiencia. Su condición pionera como primer canal surgido a partir de una web reforzó además una vocación digital que le ha acompañado a lo largo de toda su trayectoria y que ha convertido la sinergia con el entorno online en uno de sus rasgos diferenciales.

Los grandes títulos de ficción internacional, la creación de contenedores propios, la incorporación de nuevos géneros y su papel como espacio de innovación para fórmulas como el branded content han definido una forma propia de entender la televisión temática. A ello se suma su conexión constante con la moda, la música, la cultura y las tendencias, en una propuesta abierta, inclusiva y plural que tiene en la diversidad y la modernidad dos de sus principales activos.
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