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Stade de France B
Pa ris, 2000

Todo empez6 con una parada... g

y una contra letal.
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San Srro,
Milan, 200I1.
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Das afios consecutivos. Dos coronas de Champions.
@74+ El mundo del futbol habia cambiado para siempre.
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No podeéis
ni tocarme.
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El ‘aspirante’ se convirtié en el Coloso. f© "% & %
Un estadio iconico para el equipo que
rompio la hegemonia mundial.
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Miedo no.

Respeto.
Somos el Valencia.
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No era solo futbol. El VCF era una marca mundial. El

club de la juventud que ganaba con pasion y trabajo.
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trabajo y convertirse en un simbolo nacional e internacional del deporte... ese fue nuestro verdadero gol.
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Ya no éramos el ‘Aspirante’,
Eramos el estandar.
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'VALENCIA CF: h‘“‘* e
UNA NUEVA ( ( )= ¢

- El murcidlago ya no solo volaba | L ' - B
. | en Mestalla. Eraun icono de la [ =
moda, una marca de lujo. s
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Agui venis
a ganar.
A ser los mejores. N7



Un club que rompid la hegemonia.
Un club que se construyé a si mismo.
Un club que se convirtio en una leyenda eterna.
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FENOMENO CULTURAL INTERNACIONAL



