


28,8 %
26,8 %

Mediaset España es el Grupo de 
Televisión más visto en 2018. Octavo 
triunfo anual consecutivo.

Datos 2018. Total día, Total individuos 4 y +,(+Inv) Total España.



Telecinco en 2018 es la cadena más 
vista por séptimo año consecutivo. 
Supera a Antena 3 por 1,8 puntos, la 
mayor distancia desde 2011, y 
acumula 19 años de liderazgo entre 
las cadenas comerciales.

Telecinco es la cadena más vista 11 
de los 12 meses de 2018.

14,1 %
12,3 %

10,5%

6,9 % 6,0 %

Datos 2018. Total día, Total individuos 4 y + (+Inv), Total España.

+1,8
Telecinco Vs. 

Antena 3



En Prime Time, Telecinco con un 
15,0% ocupa la primera posición 
en 2018, por séptimo año 
consecutivo. 

Telecinco se sitúa 2,7 puntos por 
delante de Antena 3, la mayor 
ventaja desde 2012.

15,0 %

12,3 %

11,3%

6,9 % 6,2%

Datos 2018. Total día, Total individuos 4 y + (+Inv), Total España.

+2,7
Telecinco Vs. 

Antena 3



7,3 % 
6,3 %

Datos 2018. Total día; Menores 55 años (+Inv) /  Millennials: 16-34 años  (+Inv)Total España.

< 55 años

En espectadores 
menores de 55 
años, Cuatro es 
la tercera 
cadena 
comercial con 
un 7,3%.

+1,0
Cuatro vs. La 

Sexta

7,8 % 

5,7 %

JÓVENES 16-34 AÑOS

Cuatro en 
espectadores 16-
34 años 
“Millennials”, 
alcanza un 7,8%, 
2,1 puntos por 
delante de La 
Sexta, la mayor 
ventaja desde 
2014.

+2,1
Cuatro vs. La 

Sexta



Datos 2018. Total día, Total individuos 4 y + (+Inv), Total España.

Canales 
Mediaset España

Canales 
AtresMedia8,7%

7,6%

Los canales temáticos de Mediset
España se sitúan como referencia 
entre los Grupos de Televisión por 
sexto año consecutivo.



FDF En 2018 FDF ocupa la primera 
posición entre los canales temáticos 
y lidera 81 meses consecutivos hasta 
cierre de año. 

Entre los jóvenes de 13 a 24 años 
logra un 8,3% de cuota y es la 
tercera cadena más vista entre 
todas las televisiones en este target.

Datos 2018. Total día, Total Individuos (+Inv); T,C (+Inv) y Jóvenes 13-24 (+Inv), Total España.

2,9 %
3,7 %

8,3%

Total Individuos T. Comercial 16-59 13-24 años



Divinity es la cuarta temática mas vista 
del año, con un 2,0% en Total Individuos.
Es la temática femenina líder tanto en 
Target Comercial, con un 2,4%, como 
entre las mujeres 16 a 44 años, su target 
objetivo, donde logra en 2018 un 3,2%.

2,0 %
2,4 %

3,2%

Total Individuos T. Comercial 16-59 Mujeres 16-44

Datos 208. Total día, Total Individuos (+Inv), Target Comercial 16-59 años (+Inv) y  Mujeres 16-44 (/+Inv), Total España.



Energy en 2018 registra en Total 
Individuos un 1,9%

En target comercial se mantiene en su 
máximo histórico en este target: 2,2%.

1,9 % 2,2 %

Total Individuos T. Comercial 16-59

Datos 2018 . Total día. Total Individuos (+Inv); TC 16-59 (+Inv). Total España.



Boing, canal infantil líder de la 
televisión comercial. 

En 2018 consigue un 10,9% en su 
target objetivo, niños 4-12 años, y 
acumula 6 años superando a Disney
Channel.

10,9 %

10,3 %

Boing Disney Channel

Niños 4-12 años

+0,6 
Boing vs. Disney 

Channel

Datos 2018. Total día, Niños 4-12 (+Inv), Total España.



BEMAD TV cierra su tercer año de vida 
con un 0,6%, igualando los datos de su 
segundo año.

En su target objetivo, Hombres 16-44 
alcanza un 1,0% y se impone al resto 
de los canales nacidos, al igual que 
Bemad, en 2016.

0,6 %
0,8 %

1,0 %

Total Individuos T. Comercial 16-59 Hombres 16-44

Datos 2018. Total día. Total Individuos (+Inv); TC 16-59 (+Inv)  y Hombres 16-44, (+Inv) Total España..



La información imparcial, independiente y 
completa ha logrado y consolidado el liderazgo en 

informativos en PT, por sexto año consecutivo.

* Datos 2018 noche, de lunes a domingo.

Líderes 
absolutos 

2018*: 

15,1%



16,3 %

12,3 % 12,8%

2.411

1.890 1.834

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

Telecinco La 1 Antena 3

Datos 2018. Total España. Informativos 21:00 lunes-viernes.

El informativo de Piqueras 
se consolida como EL 

INFORMATIVO MÁS VISTO 
DEL AÑO, por sexto año 

consecutivo, con un 16,3% 
de media y 2.411.000 

espectadores. 



94,7% 95,6%

4,4%5,3%
2017 2018

42,3%

57,7%

Datos 2017 y 2018. Total día, Total España.
*Nueva productoras participadas a lo largo de 2018.
** Melodía producciones, participada hasta octubre’18.

La producción propia en 
Telecinco supone el 95,6% 
de la programación. 

37,0%

63,0%

Producción independiente

Producción Telecinco / Productoras 
participadas (Mandarina, La fábrica de la 
tele, Super Sport, Melodía Producciones**, 
Alea Media, Bulldog tv*, Unicorn content*, 
Alma productora audiovisual*)

Producción Propia

Producción ajena



‘Supervivientes’ es el 
programa de 

entretenimiento más visto en 
2018, superando los tres 

millones de espectadores de 
media.

Datos 2018. Dato programa, Total España. / Programa más visto de total tv en  2018: Excluido Fútbol.

29,2 %
34,3 % 31,4 %

Total Individuos Jóvenes 13-24 Jóvenes 25-34

3.290.000 
espectadores



Los Realities, un modelo de 
programación circular que 
dota de personalidad a la 

cadena. Gran Hermano VIP 
ha logrado ser el programa 
con mayor cuota del 2018.
Sus otras versiones, también 

han logrado datos 
destacados.

25,9 %

18,7 % 18,5%

GH VIP: Límite 48
horas

GH VIP: Express GH VIP: El Debate

29,7 %
33,9 % 37,3 %

Galas PT T.I. Galas PT 13-24
Años

Galas PT 24-35
Años

Datos 2018. Dato programa, Total España.



Datos 2018. Dato programa, Total España.

‘The Good Doctor’ es la serie 
más vista del año, con más 

de tres millones de 
espectadores.

3.058.000 
espectadores

19,6 %
22,3 %

Total Individuos Target Comercial



Datos 2018. Dato programa, Total España.

‘Vivir sin permiso’ es la 
ficción nacional más vista 
del año y la segunda serie 

más vista de la televisión en 
2018.

2.701.000 
espectadores

19,0 %
21,5 %

Total Individuos Jóvenes 25-34



En materia cinematográfica, 
Telecinco ha emitido la 

película más vista de 2018: 
‘Jurassic World’, con 

3.765.000 espectadores y la 
película española más vista 
del año ‘Un monstruo viene 

a verme’ con 2.671.000 
espectadores.

20,1 %
21,2 %

Total Individuos Target Comercial

25,1 %

30,0 %

Total Individuos Target Comercial
Datos 2018. Dato programa, Total España.



18,4 %

14,6 %

Ana Rosa  Espejo público

Datos 2018. Dato programa, Total España.

‘El programa de Ana Rosa’ 
se mantiene como primera 
opción de la mañana, por 

14 años consecutivos y 
conserva los públicos más 

atractivos. 

Producto de Day Time más 
competitivo.

+3,8
AR vs. EP



16,2%

12,9%

Sálvame A3 en la franja

16,0 %

10,7 %

Sálvame A3 en la franja

La ventaja frente a Antena 3 
en Target Comercial es de 

más de cinco puntos.

Datos 2018. Franja Sálvame Naranja+limón. Total España.

‘Sálvame’ (limón + naranja), es 
la oferta preferida por el 

público en la tarde, con una 
ventaja frente a Antena 3 de 
3,3 puntos en Total Individuos.

Total individuos Target Comercial

+3,3
Telecinco vs. 

Antena 3

+5,3
Telecinco vs. 

Antena 3



16,0 %

10,2 %

Pasapalabra Ya es mediodía

Datos 2018. Dato programa. Total España.

‘Pasapalabra’, continúa 
como el concurso líder de 

la tarde, por undécimo 
año consecutivo.

‘Ya es mediodía’ se 
consolida en su franja.



Datos 14 Junio – 15 julio 2018. Total individuos (+Inv). Dato programa, Total España.
* Partidos ofrecidos por Cuatro en horario no coincidente con Telecinco.

El Mundial de Futbol Rusia 2018 se ha 
ofrecido en Mediaset España.

• Los partidos emitidos en Telecinco 
logran una media de 45,6% y 5.811.000 

espectadores

• Los encuentros de la Selección 
Española, emitidos en Telecinco, rozan 

los 12 millones de espectadores, con un 
70,8% de cuota.

• Los partidos emitidos en Cuatro* 
consiguen una media de 23,7% y casi 3 

millones de espectadores.

• El Grupo Mediaset anota un media, 
entre todos sus canales, del 31,0% y casi 

cuatro millones de espectadores. 

Media
partidos

45,6 5.811
SHARE AUD.

70,8% 11.797
SHARE AUD.

Media
Partidos Selección

Partidos

2.816
SHARE AUD.

31,0% 3.839
SHARE AUD.

Partidos

23,7%

Media Media



7,4 % 7,2 %

TARGET COMERCIAL

Cuatro en Target 
comercial logra un 
7,4%, convirtiéndose 
en la tercera cadena 
comercial en TC y dos 
décimas por delante 
de La Sexta.

+0,2
Cuatro vs. La 

Sexta

7,8 % 

5,7 %

JÓVENES 16-34 AÑOS

Cuatro en 
espectadores 16-
34 años 
“Millennials”, 
alcanza un 7,8%, 
2,1 puntos por 
delante de La 
Sexta, la mayor 
ventaja desde 
2014.

+2,1
Cuatro vs. La 

Sexta

Datos 2018. Total día; Millennials: 16-34 años  (+Inv)/ TC 16-59 años (+ Inv)/Menores 55 años (+Inv). Total España.



9,6%
8,2%

9,1%

7,5% 6,9%
7,7%

12,1%

7,7% 7,6% 7,4%

12,8%

9,2%

11,0%

9,1%
8,3%

9,0%

15,6%

10,2%
9,0% 9,3%

Total Individuos TC

Los programas de Cuatro
se han ganado a los 

públicos más jóvenes.

Datos 2018. Dato programa. Total España.



El Canal internacional 
se ha afianzado en 

2018. 

El número de 
abonados con acceso 

a CincoMas roza el 
millón de 

espectadores.



*Datos 2018. Fuente: Videometrix Multiplataforma de Comscore. El dato de vídeo de Atresmedia corresponde a PC entre enero y septiembre y Multiplataforma entre octubre y diciembre. 

2.471

991 1.176

Mediaset Atresmedia RTVE

En el consumo de vídeo 
online, Mediaset se sitúa 
como referente de los 

grupos audiovisuales con 
2.471 millones de vídeos 

servidos en 2018.



*Datos 2018. Fuente: Videometrix Multiplataforma de Comscore. El dato de vídeo de Atresmedia corresponde a PC entre enero y septiembre y Multiplataforma entre octubre y diciembre. 

10.220

9.303

3.405

Mediaset RTVE Atresmedia

Mediaset se impone en 
2018 en el tiempo de 
consumo de vídeo.

Los espectadores de las 
webs del grupo superan 

los 10.000 millones de 
minutos de vídeo 

consumidos

Millones de minutos de vídeo consumidos



*Datos 2018. Fuente: Play Store y App Store .

Las apps del grupo 
acumulan 10,3 millones 

de descargas de sus 
aplicaciones. Supone un 
43% más de descargas 
realizadas respecto a 

2017.



Mtmad supera los 57 
millones de vídeos

acumulados en 2018, 
consolidándose como el 

principal medio 
audiovisual de contenido 

nativo en Mediaset.

*Datos 2018. Fuente: Videometrix Multiplataforma de Comscore.



*Datos 2018. Fuente: Megamedia. 

48%

16%

35%

1%

Mediaset mantiene el 
liderazgo en impacto 
social, por tercer año 

consecutivo, con el 48% 
de los comentarios de las 

redes sociales, 
36,4 millones frente a 12,7 
millones de Atresmedia. 

otros



Las cadenas de Mediaset 
continúan con notables 
resultados en seguidores 

en redes sociales. 
Telecinco registra 1,6 

millones seguidores en 
Twitter y Facebook. 

*Datos 2018. Fuente: Elaboración propia con datos de Twitter, Facebook e Instagram

Seguidores

Twitter Facebook Instagram

Canal Seg. totales Canal Seg. totales Canal Seg. totales

1.580.000

1.359.000

1.130.000

918.000

544.000

280.000

109.000

12.500

1.561.000

1.888.000

821.000

438.000



12 meses, 19 años como 
referente de 

responsabilidad social 
en los medios de 
comunicación.



La campaña ‘La tribu del 
corazón’ lanzada en febrero 

de 2018, ha puesto el foco de 
atención en concienciar a la 

sociedad para tener un 
corazón sano y evitar  

enfermedades 
cardiovasculares.



La producción 
cinematográfica de 

Telecinco Cinema logra 
liderar, por quinto año 
consecutivo, la taquilla
española con el 31,2%, 
con sólo el 3% del cine 

nacional en 2018.

31,2%

29,8%

30,7%

8,3%

Resto

*Datos 2018. Fuente: ICAA. / ComScore



Destaca “SuperLópez”, la segunda 
película española más vista del 2018, 
con una recaudación de 10,6 
millones de euros en 2018, cifra que 
aumenta en lo que llevamos de 2019 
hasta los 12,6 millones de euros con 
más de 2 millones de espectadores.

El fenómeno ‘Perfectos 
desconocidos’, estrenada en 2017, se 
ha mantenido con fuerza en 2018 
logrando ser la tercera película 
española más vista con más de 8 
millones de euros en 2018, 
acumulando un total de 20,8 millones 
de euros desde su estreno. Otros 
estrenos como ‘El cuaderno de Sara’ 
con 5,2 millones de euros y ‘Yucatán ’ 
que logra 5,1 millones de euros, 
también se sitúan en el top 10 del 
cine español.

Recaudación 
total 

5,1mill. €

Recaudación en 
2018 

8 mill. €

Recaudación 
total 2018

10,6mill. €

Recaudación 
total 

5,2mill. €



Entre los estrenos que tendrán 
lugar en 2019, títulos como ‘Lo 

dejo cuando quiera’.

A finales de año se estrenará 
otra comedia, ‘Si yo fuera Rico’
protagonizada por Álex García 

y Alexandra Jiménez entre otros.



Dentro de los nuevos 
proyectos está el 

comienzo del rodaje del 
thriller “Way Down”.

Las películas 
“Malnazidos”, 

“Operación Camarón” y 
“Un elefante, una 

bicicleta, un mundo 
prohibido” ya están en 

marcha.

“Way Down”



3.078 M€

943,8 M€

Ingresos publicitarios: Televisión + Digital Facturación global Mediaset España

+4,1% 
RESPECTO A 2017

Los ingresos 
publicitarios 

(Televisión + Digital) 
han crecido un 4,1% 

respecto a 2017.

Mediaset España 
representa el 30,6% de 
la facturación global.

Año 2018. Fuente: Infoadex.



Año 2018. Fuente: Infoadex.

Internet, radio y exterior, los 
únicos medios 

convencionales que 
presentan un incremento 

en 2018. 

La Televisión alcanza el 
38,6% del total de la 
inversión en medios 

convencionales. Es el 
primer medio por volumen 

de negocio: + 2.100 
Millones €.

Televisión
38,6%

Resto
61,4%

-5,9 % -6,7 %

2,8 %

12,6%

3,3 %

-5,1 %
-0,8 %

Diarios Dominicales Exterior Internet Radio Revistas Televisión



40,5 %

43,3 %

Atresmedia Mediaset España

Mediaset España, 
medio de 

comunicación líder 
en inversión. +2,8 

Mediaset vs. Atresmedia

Año 2018. Fuente: Infoadex.



Mediaset España ha 
emitido 98 de los 100 
spots más vistos de 

2018, todos en 
Telecinco.

Telecinco: 98 spots

A3: 2 spots



Formatos exclusivos, 
publicidad digital.

Contenidos online 
con  Sistemas 

adblocker, como 
garantía del 

visionado y entorno 
Brand safety.



Impulso proyecto 
Big Data.



Nuestro centro de 
producción, cuenta con 

las instalaciones más 
grandes a nivel 

nacional, con avances 
tecnológicos pioneros.



Mayor calidad para 
nuestros espectadores, 

impulsando la 
interactividad del HbbTv

y Smart Tv.



Nuevos proyectos para 
potenciar una nueva 

forma de ver la 
televisión.



MediasetData permitirá 
una segmentación 

precisa de las 
campañas publicitarias.



LabMediaset, engloba
proyectos pioneros de 
transformación digital y 

de innovación.



DIVIDENDO  TOTAL PLANES RECOMPRA ACCIONES

2.137,1 M€

100,2 (1) M€

728,6  M€

200,0(2)

928,6 

En Mediaset España la 
remuneración del accionista 
es una prioridad.

Millones de euros

(1)   Pendiente de aprobación de la Junta General de Accionistas 2019, €100,2 millones
(2) Recompra de acciones propias en curso. Completados €57,2 millones, según última notificación a CNMV.

M€

2.237,3 M€

M€




