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Madrid, 12 de diciembre de 2018

AUDIENCIAS MARTES || DE DICIEMBRE

Informativos Telecinco 21:00h (17,3% y 2.875.000), lo mas visto del martes

‘Un monstruo viene a verme’ (20,1% y
2.671.000) de Telecinco Cinema se
convierte en la pelicula espanola mas vista
del afio en television

Franja exacta: 22:53h-00:50h

e Lidero de forma absoluta su franja superando en  1grgets 15 A3
casi 6 puntos a Antena 3 (14,4% y 1.911.000). 144 |
Dominé en todos los targets sociodemogrificos  [[R=NENNENG 13,6 |
destacando entre jovenes de 13 a 34 anos [EENECIEES ]_ZE__i
(27,2%) y anoté el mejor target comercial de la 164
jornada (21,2%) frente al 13,6% de Antena 3.  [SFIEEEEEEE. 58 |

1.8 |

e Se impuso en |2 de los 14 mercados regionales, :: 13}]
superando su media nacional en Murcia (26,7%), 13.8
Canarias (26,2%), Baleares (23,2%), Valencia X7 17.0
(22,7%), Castilla-La Mancha (21,7%), Andalucia as 150 |

(21,4%) y Madrid (21,3%).

e Emitid el spot mas visto del dia (Paco Rabanne) a las 23:26h con un 7,9% de rating
publicitario.

¢ Informativos Telecinco 21:00h (17,3% y 2.875.000), espacio mas visto del
dia, superd en 3,5 puntos a Antena 3 Noticias 2 (13,8% y 2.246.000).

e ‘El programa de Ana Rosa’ (17,6% y 529.000) se impuso en su franja en mas
de 3 puntos de distancia sobre ‘Espejo publico’ (14,1% y 403.000).

e ‘Salvame Limoén’ (13,4% y 1.569.000) y ‘Salvame Naranja’ (17,4% vy
[.777.000) lideraron sus respectivas bandas horarias superando a Antena 3
(10.5%-1.223.000 y 14,6%-1.493.000).
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e ‘Pasapalabra’ (17,4% y 2.351.000) se impuso en su franja horaria y anoto el
minuto de oro del dia a las 21:08h con 3.916.000 espectadores y un 24,9% de
share.

e ‘Cine: En el corazon del Teatro Real’ (8,9% y 377.000), primera opcion de
su franja, superd en mas de | punto a su principal competidor (7,2% y 303.000).

e Telecinco, lider del dia (15,4%), domino el day time (15%), la mahana (16%), la
tarde (17%), el prime time (16,3%), el late night (16,5%) y el target comercial
(14,9%).

‘VYen a cenar conmigo: Gourmet edition’
(7,1% y 1.085.000), emision mas vista del
dia en Cuatro

e El programa crecié hasta el 7,9% en target comercial y destaco en espectadores
de 25 a 34 anos (9,4%).

¢ ‘El concurso del aiio’ (8% y 511.000) anotd su tercer mejor share de su historia
y anotd un |1,6% en target comercial y un 12,6% en espectadores de 16 a 54
anos, core target del canal.

Factoria de Ficcion (2,9%), canal tematico
lider del martes

e Se impuso al resto de los canales tematicos en el day time (3,1%), la sobremesa
(4,1%) y el late night (4,2%).
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