


28,7 %
26,6 %

Mediaset España es el Grupo de 
Televisión más visto en 2017. Séptimo 
triunfo anual consecutivo.

Datos 2017. Total día, Total individuos 4 y +, Total España.



Telecinco en 2017 es la cadena más 
vista por sexto año consecutivo. 
Supera a Antena 3 por 1 punto y 
acumula 18 años de liderazgo entre 
las cadenas comerciales.

Telecinco es la cadena más vista 11 
de los 12 meses de 2017, de forma 
ininterrumpida desde febrero’17

13,3 %
12,3 %

10,4%

6,8 % 6,2 %

Datos 2017. Total día, Total individuos 4 y +, Total España.

+1,0
Telecinco Vs. 

Antena 3



En Prime Time, Telecinco ocupa la 
primera posición en 2017 con un 
13,5%. 

Telecinco se mantiene 7 décimas 
por delante de Antena 3.

13,5 %
12,8 %

11,1%

7,1 %
6,4%

Datos 2017. Total día, Total individuos 4 y +, Total España.

+0,7
Telecinco Vs. 

Antena 3



7,1 % 
6,3 %

Datos 2017. Total día; Menores 55 años /  Millennials: 16-34 años Total España.

< 55 años

En espectadores 
menores de 55 
años, Cuatro es 
la tercera 
cadena 
comercial con 
un 7,1%.

+0,8
Cuatro vs. La 

Sexta

7,4 % 

5,5 %

JÓVENES 16-34 AÑOS

Cuatro en 
espectadores 16-
34 años 
“Millennials”, 
alcanza un 7,4%, 
1,9 puntos por 
delante de La 
Sexta, la mayor 
ventaja desde 
2014.

+1,9
Cuatro vs. La 

Sexta



Datos 2017. Total día, Total individuos 4 y +, Total España.

Canales 
Mediaset España

Canales 
AtresMedia9,3 %

7,5 %

Los canales temáticos de Mediset
España se sitúan como referencia 
entre los Grupos de Televisión por 
quinto año consecutivo.



FDF En 2017 FDF ocupa la primera 
posición entre los canales temáticos 
y lidera 69 meses consecutivos. 

Entre los jóvenes de 13 a 24 años 
logra un 8,9% de cuota y es la 
tercera cadena más vista entre 
todas las televisiones en este target.

Datos 2017. Total día, Total Individuos; T,C y Jóvenes 13-24, Total España.

3,1 %
3,9 %

8,9%

Total Individuos T. Comercial 16-59 13-24 años



Divinity es la tercera temática mas vista 
del año, con un 2,2% en Total Individuos.
Es la temática femenina líder tanto en 
Target Comercial, con un 2,8%, como 
entre las mujeres 16 a 44 años, su target 
objetivo, donde logra en 2017 un 3,6%.

2,2 %

2,8 %

3,6%

Total Individuos T. Comercial 16-59 Mujeres 16-44

Datos 2017. Total día, Total Individuos, Target Comercial 16-59 años y  Mujeres 16-44, Total España.



Energy en 2017 logra el mejor dato de 
su historia en Total Individuos: 2,0%

En target comercial sube hasta el 2,2 
registrando máximo histórico en este 
target.

2,0 % 2,2 %

Total Individuos T. Comercial 16-59

Datos 2017 . Total día. Total Individuos; TC 16-59. Total España.



Boing, canal infantil líder de la 
televisión comercial. 

En 2017 consigue un 12,2% en su 
target objetivo, niños 4-12 años, y 
acumula 6 años superando a Disney
Channel.

12,2 % 9,9 %

Boing Disney Channel

Niños 4-12 años

+2,3 
Boing vs. Disney 

Channel

Datos 2017. Total día, Niños 4-12, Total España.



BEMAD TV cierra su segundo año de 
vida con un 0,6%, mejorando los datos 
de su primer año.

En su target objetivo, Hombres 16-44 
alcanza un 0,9% y se impone al resto 
de los canales nacidos, al igual que 
Bemad, en 2016

0,6 %
0,8 %

0,9%

Total Individuos T. Comercial 16-59 Hombres 16-44

Datos 2017. Total día. Total Individuos; TC 16-59  y Hombres 16-44, Total España..



La información imparcial, independiente y 
completa ha logrado y consolidado el liderazgo en 

informativos, por quinto año consecutivo.

* Datos 2017 sobremesa y noche, de lunes a domingo.

Líderes 
absolutos 

2017: 

14,2%



14,2 % 14,0 %
12,6 %

Telecinco La 1 Antena 3

Datos 2017. Total España. Informativos Sobremesa - noche (L-D) 

Los informativos de Telecinco
(sobremesa y noche, de lunes 
a domingo) son líderes en 
cuota con un 14,2%, con 
ventaja sobre sus 
competidores de 1,6 puntos 
sobre Antena 3 y 0,2 puntos 
sobre La 1.



16,3 %

12,9 %
11,7%

2.307
1.931

1.614
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Telecinco La 1 Antena 3

Datos 2017. Total España. Informativos 21:00 lunes-viernes 2016.

El informativo de Piqueras 
se consolida como EL 

INFORMATIVO MÁS VISTO 
DEL AÑO, con un 16,3% de 

media y 2.307.000 
espectadores. 



92,9% 94,7%

5,3%7,1%
2016 2017

43,0%

57,0%

Datos 2016 y 2017. Total día, Total España.

La producción propia en 
Telecinco supone el 94,7% 
de la programación. 

41,3%

58,7%

Producción independiente

Producción Telecinco / Productoras 
participadas (Mandarina, La fábrica de la 
tele, Super Sport, Melodía Producciones)

Producción Propia

Producción ajena



‘La Voz Kids’ es el programa 
de entretenimiento más visto 

de 2017 con más de tres 
millones de espectadores de 
media, un 22,9%. Alcanza un 

26,9% entre los jóvenes.

Datos 2017. Total día, Total España. / Programa más visto de entretenimiento total tv en 2017: Excluido Fútbol y series.

22,9 % 21,7 %

26,9 %

Total Individuos Target comercial Jóvenes 13-24

3.128.000 
espectadores



‘Supervivientes’ es el 
segundo programa de 

entretenimiento más visto en 
2017, rozando los tres 

millones de espectadores de 
media.

Datos 2017. Total día, Total España. / Segundo programa más visto de total tv en  2017: Excluido Fútbol y series.

26,3 %
27,2 % 26,7 %

Total Individuos Jóvenes 13-24 Jóvenes 25-34

2.901.000 
espectadores



‘Got Talent’ es el tercer 
programa de 

entretenimiento más visto en 
2017, con más de dos 
millones y medio de 

espectadores de media.

Datos 2017. Total día, Total España. / Tercer programa más visto de total tv en  2017: Excluido Fútbol y series.

20,9 %

28,6 %
23,0 %

Total Individuos Jóvenes 13-24 Jóvenes 25-34

2.762.000 
espectadores



Los Realities, un modelo de 
programación circular que 
dota de personalidad a la 
cadena. Gran Hermano 
VIP y Gran Hermano 18 

han liderado sus franjas de 
emisión.

14,3 %

20,0 % 19,5%

Galas PT T.I. Galas PT 13-24
Años

Galas PT 25-34
Años

18,1 %
19,5 %

21,4 %

Galas PT T.I. Galas PT 13-24
Años

Galas PT 24-34
Años

Datos 2017. Total día, Total España.



Datos 2017. Total día, Total España. / T.I. y T. Comercial - Consumo diferido de 2017.

‘La que se avecina’ es 
la serie más vista en 

diferido de los canales 
en abierto. Firma 

récord del año el día 
27 de noviembre, con 
516.000 espectadores 

en diferido.  

19,9 %
23,5 %

Total Individuos Target Comercial

‘La que se avecina’ 
se mantiene en 2017 

como la serie más 
vista de la televisión 
en Target comercial 

con un 23,5%.

448.000
516.000

Promedio 2017 Diferido Récord 27/11/2017

RECORD
2017

La que se avecina. Diferido 2017 



Datos 2017. Total día, Total España.

‘Perdóname Señor’ es la 
serie de estreno más vista 
del año y la segunda serie 
más vista de Telecinco en 

2017.

2.816.000 
espectadores

19,1 %
20,7 %

Total Individuos Jóvenes 25-34



18,4 %

16,0 %

Ana Rosa  Espejo público

Datos 2017. Total día, Total España.

‘El programa de Ana Rosa’ 
se mantiene como primera 

opción de la mañana y 
conserva los públicos más 

atractivos.+2,4
AR vs. EP



16,3%

12,6%

Sálvame A3 en la franja

15,3 %

10,0 %

Sálvame A3 en la franja

La ventaja frente a Antena 3 
en Target Comercial es de 

cinco puntos.

Datos 2017. Franja Sálvame Naranja+limón. Total España.

‘Sálvame’ (limón + naranja), es 
la oferta preferida por el 

público en la tarde, con una 
ventaja frente a Antena 3 de 
3,8 puntos en Total Individuos

Total individuos Target Comercial

+3,7
Telecinco vs. 

Antena 3

+5,3
Telecinco vs. 

Antena 3



16,4 %

11,5 % 11,1 %

Pasapalabra Cámbiame Mujeres y Hombres y
viceversa

Datos 2017. Dato programa. Total España.

‘Pasapalabra’, continúa 
como el concurso líder de 
la tarde, por décimo año 

consecutivo.

Otros formatos de Day 
Time son ‘Mujeres y 

hombres y viceversa’ y 
‘Cámbiame’.



Datos 2017. Total día, Total España.

Otros eventos deportivos 
destacados en 2017 en 
Mediaset España han sido: 

* La final de Copa del Rey

* La Supercopa de España

* Los amistosos de la 
Selección, tanto de 
Sub-21 en Cuatro como de 
la Absoluta en Telecinco.

Final 27/5/2017

36,2% 5.523
SHARE AUD.Barcelona  - Alavés

Final

46,8% 6.348
SHARE AUD.

Barcelona  – R. Madrid

13/8/2017 16/8/2017

49,8% 6.553
SHARE AUD.

R. Madrid – Barcelona

27,7% 4.577

SHARE AUD.

Selección absoluta Media

8,3% 898

SHARE AUD.

Selección Sub 21 Media

Partidos amistosos de la Selección 
de fútbol en Telecinco y Cuatro y 

Sub-21 en Cuatro.



Datos 2017. Total día, Total España.

La Eurocopa Sub-21 de 2017 en 
Polonia se ofreció en Mediaset 

España. 
* Los partidos en Cuatro logran 
una media de 19,5% y 2.203.000 

espectadores y los de la 
Selección Española, rozan de 

media los tres millones y un 
23,5%.

El Eurobasket 2017, emitido en 
Cuatro, la reunido de media a 
1.336.000 espectadores, que 

sube hasta 1.685.000 en el caso 
de los de la Selección Española.

Media
partidos

19,5% 2.203
SHARE AUD.

23,5% 2.843
SHARE AUD.

Media
Partidos selección

Final 
Alemania España

33,7% 4.151
SHARE AUD.

Media

Partidos y 
prorrogas

1.336
SHARE AUD.

14,7% 1.685
SHARE AUD.

Media

Partidos y prorrogas 
de España

11,5%



6,2 % 
7,2 %

7,4 %

5,5 %

JÓVENES 16-34 AÑOS

Cuatro en 
espectadores 16-34 
años “Millennials”, 
alcanza un 7,4%, 
1,9 puntos por 
delante de La 
Sexta, la mayor 
ventaja desde 2014 

En Target 
Comercial, Cuatro 
registra un 7,2%, 
un punto sobre sus 
datos de Total 
individuos, con lo 
que se convierte 
en la cadena que 
mejor convierte al 
Target Comercial

T.I T.C

Datos 2017. Total día; total individuos- target Comercial 16-59 años;  Millennials: Jóvenes 16-34 años  Total España.

+1,9
Cuatro vs. La 

Sexta

+1,0
T.I. vs. T.C.



Los programas de Cuatro se 
han ganado a los públicos 

más jóvenes.

Datos 2017. Dato programa. Total España.

11,5%

8,8% 8,3% 8,2% 7,6% 7,9%

14,4%

9,5%
10,8%

9,5%
10,8%

10,0%

Total Individuos TC



La información se ha 
consolidado en Cuatro en 
‘Las Mañanas de Cuatro’ y 
‘Deportes Cuatro’ continúa 

imbatible

Datos 2017. Dato programa. Total España.

10,6 %

7,2 %



CincoMas.

El Canal internacional se ha 
afianzado en 2017. El 

número de abonados con 
acceso a CincoMas roza el 

millón de espectadores.



*Datos 2017. Fuente: Videometrix Multiplataforma de Comscore desde marzo y solo PC en Enero y Febrero. Para Atresmedia solo están disponibles los datos de PC.

1.810

712
302

Mediaset Atresmedia RTVE

En el consumo de vídeo 
online, Mediaset se sitúa 
como referente de los 

grupos audiovisuales con 
1.810 millones de vídeos 

servidos en 2017.



*Datos 2017. Fuente: Videometrix de Comscore (solo PC)

3h. 53 min.

2h. 30 min.

1h. 37 min.

Mediaset RTVE Atresmedia

Mediaset se impone en 
2017 en el tiempo de 
consumo de vídeo.

Cada espectador visualiza 
cuatro horas de vídeo de 

forma mensual en 
Mediaset, más de dos 
horas por encima de 

Atresmedia.   



El 
niño

*Datos 2017. Fuente: Play Store y App Store .

Las apps del grupo 
acumulan 15,4 millones 

de descargas de sus 
aplicaciones, un 

crecimiento del 13,2% 
respecto a 2016.



Mtmad supera los 2,1 
millones de vídeos en 

diciembre de 2017, 
consolidándose como el 

principal medio 
audiovisual de contenido 

nativo en Mediaset.

*Datos 2017. Fuente: Videometrix Multiplataforma de Comscore.



*Datos 2017. Fuente: Megamedia. 

48%

32%

19%

1%

Mediaset, es el Grupo 
líder en impacto social en 

2017 con el 48% de los 
comentarios de las redes 

sociales, 
36,5 millones frente a 24,1 
millones de Atresmedia. 

otros



Las cadenas de 
Mediaset son líderes en 

seguidores en redes 
sociales.

*Datos 2017. Fuente: Elaboración propia con datos de Twitter, Facebook e Instagram



*Datos Enero 2018. Fuente: Elaboración propia con datos de Twitter, Facebook e Instagram.

Mediaset España 
cuenta con la 

División de 
Comunicación 

más seguida del 
sector en redes 

sociales. 



La producción 
cinematográfica de 

Telecinco Cinema logra 
recaudar el 47,7% del 

total de la taquilla de las 
películas españolas.

47,7%

29,2%

23,1%
Resto

*Datos 2017. Fuente: ICAA. / ComScore



Destacan “Tadeo Jones 2”, la 
película española más vista del 2017 
y 12ª de la historia del cine español, 
con una recaudación de 17,9 
millones de euros.

El resto de los estrenos de 2017 se han 
situado como las películas españolas 
más vistas del año: el segundo puesto 
‘Perfectos desconocidos’ con 21 
millones de euros recaudados, ‘Es por 
tu bien’ recauda 9,5 millones de euros 
y en el cuarto puesto ‘El secreto de 
Marrowbone’ con 7,3 millones de 
euros.

Recaudación 
total 

7,3mill. €

Recaudación 
total 

21 mill. €

Recaudación 
total 

17,9mill. €

Recaudación 
total 

9,5mill. €

Recaudación 
total 

7,3mill. €



Entre los estrenos del 2018 destacan el títulos ya 
estrenados: ‘El cuaderno de Sara’, número 1 en 
su semana de estreno y que mantiene el título 
de mejor estreno español de 2018*. 

A lo largo del año se estrenará ‘Sanz’ 
Largometraje documental que gira en torno a 
la figura de Alejandro Sanz y su obra; se 
presentará en el festival de Málaga el 19 de 
abril.
‘Yucatán’ Se trata de una comedia dirigida por 
Daniel Monzón (“Celda 211”, “El Niño”) y 
protagonizada por Luis Tosar y Rodrigo de la 
Serna.
‘Superlópez’ es la adaptación cinematográfica 
del famoso cómic español dirigida por Javier 
Ruiz Caldera y protagonizada por Dani Rovira. 

Mejor estreno español 2018*

*Datos 2018 (Hasta 11 marzo 2018) Fuente: ICAA. / ComScore



Año 2017. Fuente: Infoadex.

Internet, Televisión, radio y 
exterior, los únicos medios 

convencionales que 
presentan un incremento 

en 2017. 

La Televisión alcanza un 
crecimiento de la inversión 

publicitaria del 1,0% y el 
40,0% del total de la 
inversión en medios 

convencionales. Es el 
primer medio por volumen 

de negocio: + 2.100 
Millones €.

Televisión
40,0%Resto

60,0%

-8,1 % -8,5 %

1,7 %

10,0 %

1,7 %

-4,8 %

1,0 %

Diarios Dominicales Exterior Internet Radio Revistas Televisión



41,4 %

43,3 %

Atresmedia Mediaset España

Mediaset España, 
medio de 

comunicación líder 
en inversión. +1,9 

Mediaset vs. Atresmedia

Año 2017. Fuente: Infoadex.



En 2017 siete de los 
diez spots más vistos 
son de Mediaset, seis 
de ellos en Telecinco.

Telecinco; 6

Resto; 4



Formatos exclusivos, 
publicidad digital.

Sistemas adblocker, 
garantía de la 
rentabilidad.



Impulso proyecto 
Big Data.



Las webs de Mediaset 
España estrenan diseño 

y arquitectura 
responsive.



Nuestro centro de 
producción, avances 
tecnológicos pioneros 
en imagen, sonido y 

operatividad remota, en 
las instalaciones más 

grandes a nivel 
nacional.



En Mediaset España la 
remuneración del accionista es una 
prioridad.

Millones de euros
* Pendiente de aprobación de la Junta General de Accionistas

2.137,1*M
€

737,5 M€

DIVIDENDO  TOTAL RECOMPRA ACCIONES

1.939,6 M€

197,5* M€

737,5 M€



12 meses, 18 años como 
referente de 

responsabilidad social 
en los medios de 
comunicación.



La campaña ‘Se buscan 
valientes’ lanzada en 2017 ha 
sido referente contra el acoso 

escolar y ha conseguido 
numerosos premios, tanto en el 

ámbito social como en el 
publicitario.



12 meses, campañas 
con la Organización 

Nacional de Trasplantes, 
la Asociación Española 

Contra el Cáncer y 
ACNUR.
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