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AUDIENCIAS MIERCOLES 3 DE OCTUBRE

TELECINCO REGISTRA UN 19,3% EN EL TOTAL DIA, SU DATO MAS
ALTO DESDE LA FINAL DE LA EUROCOPA DE FUTBOL

“LA VOZ” VUELVE A CRECER EN SU
TERCERA ENTREGA Y ANOTA MAXIMO
HISTORICO

Registréo una media de 5.423.000 espectadores y un 33,4% de

cuota, sumando 155.000 nuevos espectadores y 1,6 puntos de

share respecto al dato de la semana anterior, alzandose como
el espacio mas visto del dia

Anot6 el minuto de oro del dia alas 23:17 horas con 6.439.000
espectadores y un 32,8% de share. Mas de 11,5 millones de
personas conectaron con el talent show presentado por
Jesus Vazquez
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Demostro su hegemonia en su franja de emisién entre todas las
cadenas y crecio hasta el 37,5% de share en el target comercial
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cadena de television con el
mejor target comercial
(20,8%) de la jornada

IMPACTO EN INTERNET Y REDES SOCIALES

“La Voz” acapar6 anoche mas de 219.000 comentarios en
Internet y redes sociales, 101.000 mas que la semana pasada,
registré picos de hasta 2.168 comentarios por minuto y su
alcance potencial fue de mas de 92,8 millones de usuarios de
todo el mundo

El concurso situd 24 hashtags entre los Trending Topics
nacionales y 12 en el ranking mundial

OTROS TITULARES DEL DIA

LAS EDICIONES DE INFORMATIVOS TELECINCO, LAS
MAS VISTAS DE LA TELEVISION COMERCIAL



Informativos Telecinco 21:00 horas (2.212.000 y 14,1%) y 15:00 horas
(2.006.000 y 14,9%) se impusieron en sus respectivas franjas a su
inmediato competidor

En la tarde, “Salvame diario” (1.742.000 y 16,9%) y “Pasapalabra”
(1.698.000 y 14,4%) se situaron como la primera opcién en sus franjas

LA DOBLE ENTREGA DE “CASTLE” SUPERA A LA
OFERTA CINEMATOGRAFICA DE LA SEXTA

En la franja de emision de ambos capitulos (6,4%), la ficcion de
investigacion criminal aventajo en 1,8 puntos a la oferta de su inmediato
competidor (4,6%)

FACTORIA DE FICCION (2,9%), CANAL TEMATICO LIDER
DEL DIA

Se impuso en day time (3,5%), tarde (4,4%), sobremesa (3,9%) y late night
(3%)

BOING SUPERA A DISNEY CHANNEL EN TOTAL DIA (1,3%
VS. 1,2%)
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