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MEDIASETeSpana.
006056000 Mediaset Espana es el Grupo de

Televisidn mas visto en 2016. Sexto
SR ESHIERE triunfo anual consecutivo.

30,2 %

Desde el 22 de abril cuenta con un
canal mdas: BEMAD TV.

Datos 2016. Total dia, Total individuos 4 y +, Total Espafa.
**2016: Desde 22 Abril'16 Mediaset Espana cuenta con BEMAD tv.



A+l,b

Telecinco Vs.
Antena 3

Datos 2016. Total dia, Total individuos 4 y +, Total Espafia.

Telecinco en 2016 es la cadena
mas vista por quinto ano
consecutivo. Supera a Antena 3 por
1,6 puntos, la mayor ventaja desde
2011, y acumula 17 anos de
liderazgo entre las cadenas
comerciales.

Hasta Diciembre de 2016 Telecinco
acumula 27 meses de liderazgo
ininterrumpido.




A+21

Telecinco Vs.
Antena 3

Datos 2016. Total dia, Total individuos 4 y +, Total Espania.

En Prime Time, Telecinco ocupa la
primera posicion en 2016 con un
15,4%, su mejor dato de los Ultimos
siete anos.

Telecinco es la Unica cadena de las
principales que mejora en Prime
Time de este ano: +0,2 puntos.




A +0,7

Cuatro vs. La
Sexta

En espectadores
menores de 55
anos, Cuatro es
la tercera
cadena
comercial con
un 7,4%.

< 55 anos

Datos 2016. Total dia; Menores 55 ainos / Millennials: 16-34 afosTotal Espana.

A+14

Cuatro vs. La
Sexta

JOVENES 16-34 ANOS

Cuatro en
espectadores 16-
34 anos
“Millennials”,
alcanza un 7,6%,
1,4 puntos por
delante de La
Sexta.



e Canales
&y Mediaset Espana
Canales Los canales tematicos de Mediset
Q2 % @ AhesMedio Espana se sitban como referencia entre
14 /0 los Grupos de Televisidn

Datos 2016. Total dia, Total individuos 4 y +, Total Espafia.



3.2 %

Total Individuos T. Comercial 16-59

Datos 2016. Total dia, Total Individuos; T,C y Jévenes 13-24, Total Espafia.

13-24 anos

FDF En 2016 FDF ocupa la primera
posicion entre los canales nacidos
en digital y lidera 57 meses
consecutivos.

Entre los jovenes de 13 a 24 anos
logra un 8,9% de cuota y es la
tercera cadena mads vista entre
todas las televisiones en este target.



Total Individuos T. Comercial 16-59  Mujeres 16-44

Datos 2016. Total dia, Total Individuos, Target Comercial 16-59 anos y Mujeres 16-44, Total Espaia.

Divinity iguala el mejor dato de su
historia en Total Individuos, un 2,3%.

Es la temdtica femenina lider tanto en
Target Comercial, con un 2,9%, como
entre las mujeres 16 a 44 anos, su target
objetivo, donde logra en 2016 un 3,5%.
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Total Individuos T. Comercial 16-59 Hombres 25-54

Energy en 2016 es el canal que mds
sube de la TV (canales que emitieron
en 2015 completo), en Total Dia y
Prime Time.

Logra el mejor dato de su historia en
Total Individuos: 1,9% y alcanza el 2,0%
en su core target

Datos 2016 . Total dia. Total Individuos; TC 16-59 y Hombres 25-54, Total Espafia.



Ninos 4-12 anos

t+2,8

Boing vs. Disney
Channel

Disney Channel

Datos 2016. Total dia, Ninos 4-12, Total Espaia.

Boing, canal infantil lider de la
television comercial.

En 2016 consigue un 12,6% en su
target objetivo, ninos 4-12 anos, vy la
mayor ventaja de su historia frente @
Disney.



0.8 % 0.9%

Total Individuos T. Comercial 16-59 Homlbres 16-44

Datos desde el 22 de abril al 31 de diciembre 2016 . Total dia. Total Individuos; TC 16-59 y Hombres 25-54, Total Espaia..

BEMAD TV. comienza sus emisiones el
22 de aboril.

En su target objetivo, Hombres 16-44
alcanza un 0,9% y se impone al resto
de los canales nacidos en 2016



informativostelecinco
Kicuatre’

La informacion imparcial,
independiente y completa ha
logrado y consolidado el liderazgo
en informativos.

Lideres

: absolutos
informativos
TELECINCO 20] 6:

15,0

* Datos 2016 sobremesa y noche, de lunes a domingo.



Los informativos de
Telecinco (sobremesay
noche, de lunes a
domingo) son lideres
absolutos con un 15,0%,su
mejor cuota desde 2008
e incrementan su ventagja
sobre sus competidores:
2,5 puntos sobre Antena 3
y 2,1 puntos sobre La 1.

informativos
TELECINCO

Telecinco La 1l Antena 3

Datos 2016. Total Espana. Informativos Sobremesa - noche (L-D)



informativos
TELECINCO

El informativo de Piqueras
se consolida como EL
INFORMATIVO MAS VISTO
DEL ANO, con un 17,9% de
media y 2.559.000
espectadores.

Obtiene la mejor cuota

Telecinco La 1

Datos 2016. Total Espana. Informativos 21:00 lunes-viernes 2016.

desde 2008.

1.607

)

Antena 3




La produccion propia en
Telecinco supone el 92,9%
de la programacion.

. Produccion Propia

91,9%

. Produccién independiente

57,0% . Produccion Telecinco / Productoras
participadas (Mandarina, La fabrica de la
tele, Super Sport)

BT AT

2015 2016

. Produccién ajena

Datos 2015y 2016. Total dia, Total Espaia.



Total Individuos JOovenes 13-24 JOovenes 25-34

Datos 2016. Total dia, Total Espaia. / Programa mds visto de Telecinco en 2016: Excluido FUtbol y series.

‘Supervivientes' se convierte
en el programa de
entretenimiento mds visto en
2016 en Telecinco, con mads
de tres millones de
espectadores de media.

3.085.000
espectadores



‘La Voz' es el segundo
programa mas visto de
Telecinco en el ano, también
por encima de los tres
millones de espectadores de
media. Alcanza un 32,5%
enfre los jovenes.

3.061.000
espectadores
en T.l.

Total Individuos Target comercial Jovenes 13-24

Datos 2016. Total dia, Total Espaia. / Programa mds visto de Telecinco en 2016: Excluido FUtbol y series.



Galas PT

Datos 2016. Total dia, Total Espafia.

Debate LT

Los Realities, un modelo de
programacion circular que
dota de personalidad a la
cadena. Gran Hermano
VIP y Gran Hermano 17
han liderado sus franjas de
emision.

Limite 48 horas Galas PTT.L.

GRAN HERMANO

Galas PTT.C.



‘El Principe’ se sitba como la
serie mAs vista del ano 2016.

4.368.000
espectadores
en 1.l

Total Individuos.

Datos 2016. Total dia, Total Espaia.



El capitulo con el que
arranca la 9¢
temporada se
convierte en la emision

‘La que se avecina’
se mantiene en 2016
por encima del 25%
en Target comercial y

es la serie con la mAs vista en diferido de
cuota mds alta de la Historia con 563.000
2016 en este target. espectadores.

4.996.000
25,9 %
22,4 7
RECORD
563.000
DIFERIDO DIRECTO

Total Individuos Target Comercial
Estreno La que se avecina. 5-abril-2016

Datos 2016. Total dia, Total Espana. Consumo diferido hasta 28/02/17.



‘El programa de Ana Rosa’
se mantiene como primera
opcion de la manana y
conserva los publicos mas
a+2.2 atractivos.

AR vs. EP

Ana Rosa Espejo publico

Datos 2016. Total dia, Total Espafia.



2
‘Salvame’ (limdén + ] taiq frent
naranja), es la oferta AO ;/en C:;JO r?n © O’lr
preferida por el ntena o en 1arge

Jbli mercial
pUblico en la tarde, Comercial es de
con una ventaja casi cuatro puntos.

frente a Antena 3 de
3,4 puntos en Total

Individuos
A+3,4 4439
Telecinco vs. Telecinco vs.
Antena 3 Antena 3

Sdlvame A3 en la franja Sdlvame A3 en la franja

Total individuos Target Comercial

Datos 2016. Franja Sdlvame Naranja+limén. Total Espaia.



Pasapalabra

Datos 2016. Dato programa. Total Espana.

13.3 %

q9 yjeres
1o C Dbzes,
P

y viceversa

Muieres v Hombres v viceversa

Cdmbiame

Programas como
‘Pasapalabra’,

‘Mujeres y hombres y
viceversa'y

‘Cdmbiame’,

otfros grandes formatos de
Day Time.



GEES
EURDZ2016

FRANCE

En 2016 Mediaset Espana ha contado con la
Eurocopa de Fitbol, seguida por 5.552.000
espectadores (37,7% de cuota de pantalia).

MEDIA EUROCOPA

37,7% 5.552

MEDIA PARTIDOS DE LA SELECCION ESPANOLA

60,0% 9.464

Datos 2016. Total dia, Total Espafia.

« Eltorneo consigue una ventaja de casi

30 puntos en la franja sobre Antena 3.

Entre el Target Comercial logra una
media de 39,2% de share.

El primer encuentro entre Francia y
Rumania (33,8% y 4.490.000
espectadores) fue el partido inaugural
maAs visto de una Eurocopa desde
1996.

La final entre Portugal y Francia,
consigue un 54,5% vy 8.123.000
espectadores y se convierte en |la Final
de Eurocopa MAS VISTA SIN LA
PARTICIPACION DE ESPANA.

MEDIASET

espana.




Oftros eventos deportivos
EVENTO FECHA SHARE MILES destacados en 2016 en
Mediaset Espana han sido:

FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-SEVILLA 22/05/2016 49,8% 10.035

PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-SEVILLA 22/05/2016 53,8% 10.465 * LC]S finoles de COpC] del Rey
FINAL SUPERCOPA / SEVILLA-BARCELONA 14/08/2016 23,4% 2.636

FINAL SUPERCOPA / BARCELONA-SEVILLA 17/08/2016 21,1% 2.479 * LO Supercop(] de ESpOﬁO
Partidos amistosos de la Seleccién de fitbol en Telecinco y Cuatro y Sub-21 en Cuatro. * LO§,Gmi5TOSOS de la

Seleccion, tanto de Sub-21
PARTIDOS AMISTOSOS SELECCION 2016 SHARE MILES en Cuatro como de la
- Absoluta en Telecinco y

MEDIA PARTIDOS EN TELECINCO. Seleccién Absoluta e 25,2% 3.762 cuatro

MEDIA PARTIDOS EN CUATRO. Seleccion Absoluta 22,6% 3.122

MEDIA PARTIDOS EN CUATRO. Seleccién Sub-21 0 9.9% 1.570

CEER

7N

UNDER21. COPADELREY
CHAMPIONSHIP CAMPEONATO DE ESPANA COPA DE §.M. EL REY

Datos 2016. Total dia, Total Espafia.



I
La categoria de Moto
GP finaliza este 2016
con una media en sus
emisiones en directo

En 2016 Mediaset Espana ha retransmitido el mundial de Moto GP.

de 2.462.000
La carrera mas vista del mundial 2016 corresponde al espectadores (25,5%
Gran premio de Espana con un 28,5% y 2.777.000 de cuota).
espectadores.
GP ESPANA (24/04/16) 28,5% 2.777 ”

moler

MOTO GP (MEDIA 2014) 25,5% 2.462

Datos 2016. Total dia, Total Espafia.



A+1,1 A+1,4
Tl vs. T.C. Cuatro vs. La

En Target sexta
Comercial, Cuatro
reqistra un 7,6%, Cuatro en
mas de un punto espectadores 16-
sobre sus datos de 34 anos
Total individuos, “Millennials”,

alcanza un 7,6%,

convierte en la 1,4 puntos por
cadena que mejor delante de La
convierte al Target JOVENES 16-34 ANOS Sexta.
Comercial

con lo que se

Datos 2016. Total dia; total individuos- target Comercial 16-59 afos; Millennials: Jévenes 16-34 afos Total Espaia.



Los
programas
de Cuaftro se

mTofal Individuos ®TC  mJévenes 25-34 han QGHQdO
a los publicos
mas jovenes.

16,9%

13.6%
12,4%

10,8%
8,3%

e
FIRST DATES |

Datos 2016. Dato programa. Total Espana.



La informacion se ha
consolidado en Cuatro en
‘Las Mananas de Cuatro’ y
‘Deportes Cuatro’ continua
imbatible

Las Mananas
de cuatre’

LAS MANANAS DE CUATRO DEPORTES CUATRO

Datos 2016. Dato programa. Total Espana.



En el consumo de video

online, Mediaset se situa
MEDIASET
espaiia. como referente de los
< grupos audiovisuales con
e 1.099 millones de videos

servidos en 2016.

Mediaset Antena 3 La 1

*Datos 2016. Fuente: Videometrix de Comscore (solo PC)



MEDIASET
espaia.

Mediaset

*Datos 2016. Fuente: Videometrix de Comscore (solo PC)

RTVE

Mediaset se impone en 2016
en el tiempo de consumo de
video.

Cada espectador visualiza
cuatro horas de video de
forma mensual en Mediaset,
dos horas por encima de
\~ Atresmedia.

ATRESMEDIA

7

Antena 3



Las apps del grupo
acumulan 13,6 millones
de descargas de sus
aplicaciones, un
crecimiento del 22,7%
respecto a 2015.

MEDIASET
MotoGP"
2016

*Datos 2016. Fuente: Comscore.



Radioset supera el millon
de usuarios de promedio
mensual en 2016
y ocupa la cuarta
posicion del ranking entre
las radios de

o®°
radiOSEt ° entretenimiento
Bl 1=

MORNINGLORY

cadenaser.com europafm.com cope.es radioset.es ondacero.es
sites

*Datos 2016. Fuente: Comscore.



Mediaset, es el Grupo
lider en impacto social en
2016 con el 55% de los

comentarios de las redes
sociales,
MEDIASET

49 millones frente a 27 espafia.
millones de Atresmedia.

otros

.

ATfMEDIA 5 5 %

*Datos 2016. Fuente: Megamedia.



Gran Hermano 17 es el
‘,) programa que ha acumulado
mdAs conversacion en redes
GRAN HERMANO R ,
sociales en 2016 con mas de

15 Millones de comentarios*
LA -
f — L entre el 8 de septiembre y el 22

Canal Seg. totales Canal Seg. totales Seg. locales Canal

Seg. totales o .
de diciembre.

6 1.415.000 6 1.405.000 1.120.000 6 300.000

Las cadenas de Mediaset son
"‘ 1.235.000 "‘ 1.785.000 1.045.000 Q 155.000 Ilderes en SegUIdoreS en redes

sociales:

o 1.045.000 o 750.000 605.000 o 40.000
790.000 385.000 335.000

*Datos 2016. Fuente: Elaboracién propia con datos de Twitter, Facebook e Instagram



DEPARTAMENTO DE COMUNICACION EMPRESA DEL IBEX35
MAS SEGUIDO EN RRSS CON MAYOR IMPACTO EN RRSS

*Datos: Enero 2017 Asi usan

Las empresas del Ibex abrazan ﬁ*‘f;&
109.098 PR Twitter en su estrategia digital ---

PUBLICACIONES EN —
DIFERENTES RRSS Mediaset Espana

69 : 10 : : : ®e Medlase! Espaﬂae ] e C U e n -I- O C O n | G
10.000F 3 os* @netesnion ’ 5 i VTS T

= , ® BEVA Mediamt, lbern
87 123 Lamanorade s grandes companiusan [ared social como Lncanal da comunicacién comparathe, "il s s
. ’ auncue tambeén hay perfiles deatencidn al clientey de ofertas deemplen. y b g ;
b ks ik o harlameraai 6 b andlze de SocnlBm.
Mhyu-'- e bl up*-uul‘ ACS, Acorinax, OHL y L.nnmh‘fm w:.l-m- nnq;-ph’:\ - de
T g & Twimiee?  ovalmwnte ssben .......1: Crifols som las indens deldu s g sl s
u-l.n.lan ) o llp-lcll]-bhui'h- compading del Twitter, come crm gran que aderctan 3 millones de .I:-I.hzdﬂrﬂlm
e wr ha oot mouna A e don vocden wciales, cormrihurs  chomas, “Twimer y Fasbork
harvsmisnta da comun Imagen da OISt e reremantar - Sataxd sl son L que
bem s opis Letcis Mok, La Lan e, ey, e
g, o ko e e vepurmibi do Makrury [T e e ——— A L
ompafion enpabolas han  Socialie pars Gapatiay Lk T s o qur ks chmes B b et ks e
ranmh i e e —— puen marcs, “Puk ke s
Tu o -I\hﬂj\._&h:; uthizan bien Twitter “.;u.l.-m;:q-'.d e A @ Mediawt o< yempresea
1 Bapaia, & 3
e e e 36 perms o e o el (mantors AGED R0 o0 e e cuyos tusts benen mie
. Ponn ujenan & T MK, ) carraim o ol ko g g & B i, o ) Tk Eato
128 789 .. Acrrinan, OFILy (el Bt e 8.1 e e b 3 ke wh
. o_e == L A iy Fa furetel nor slemnke o ma smeebie. “Pusde he
® bedseslaempres
menasimante asu
cuenta 4412 de modia

Kot oo €€ Division de

| Comunicacion
mas seguida del
| sector en redes
2786 000 - 24, 4% - A) .
hamw L e ('Y sociales.

% s EnBNRLiS@LE
*Datos Enero 2017. Fuente: Elaboracion propia con datos de Twitter, Facebook e Instagram.




La produccion
cinematografica de
Telecinco Cinema logra
recaudar el 42,8% del
total de la taquilla de las
peliculas espanolas.

Resto

\

ATRESMEDIA

7

TELECINCO

o
C A
A

*Datos 2016. Fuente: ICAA. / ComScore

42,8%

MEDIASET
espaila.




Destacan “Un monstruo viene
a verme”, la pelicula mas
vista del 2016 y quinta de la

gourncy
WEAVER
Felxuy

historia del cine espanol, con i . /- L/ N
una recaudacion de 26,5 o "/ TOSAR DELASERNA | AREVALO (COFO
H NEESON ) by
millones de euros. ¥ P« CIEN A N 0 S
“Cien aios de perdén”, M%}E;E‘;%%RME Sl e D E P ER D O N
tercera pelicula espanola N7 A

mds vista del ano, con 6,7
millones de euros recaudados
y “Kiki, el amor se hace”
ocupa el quinto puesto entre R e s
las peliculas espafolas mds s i

vistas.

ALEX GARCIA + NATALA DE MOUINA « PACO LEON + ANA KATZ + BELEN COESTA « CANDELA PEAA ~ LUIS CALLEN
LUIS BERMEID ~ MARI PAZ SAYAGO  ALEXANDRA RMENEZ + DAVID MORA

5=t vins) et B0 o ) e IGO0

Recaudacion fotal Recaudacién total Recaudacién total

26,5mi"- € 6,7mi||. € 6,2mi||. €

*Datos 2016. Fuente: ICAA. / ComScore



"ADEO

El Sccreto
del ReyMidas

Mejor estreno espanol

2017

Entre los estrenos del 2017 destacan los titulos
ya estrenados: “Es por tu bien”, nUmero 1 en
su semana de estreno y que mantiene el titulo
de mejor estreno espanol de 2017.

En verano se estrenard “Tadeo Jones 2: el
secreto del Rey Midas” y a lo largo del ano
verdn la luz otros proyectos: “perfectos
desconocidos” y “El secreto de Marrowbone”.



La inversion
publicitaria en
medios
convencionales
crece en 2016 un
4,3%.

A+4,3%

+ 218 M€

2.015 2.016

Ano 2015-2016. Fuente: Infoadex
* Millones de Euros.



I B 2 I T——
Internet, Television y radio,
los Unicos medios
convencionales que

: 12,6 %
presentan un incremento
en 2016. -
0,8 %
I'q TeIeViSién G|COHZG Un Diarios Dominicales Exterior Internet Radio Revistas Television
crecimiento de la inversidon 63% -1,9% 12%
publicitaria del 5,5% vy el -10.4 %

40,5% del total de la
inversion en medios
convencionales. Es el
primer medio por volumen
de negocio: + 2.100 405 %

Millones €.

Television

Ano 2016. Fuente: Infoadex.



Mediaset Espanaq,

MEDIASETESpana. mgdio .O,le )
006056000 comunicacion lider
A+l,2 en inversion.
ATRESMED'A Mediaset vs. Afresmedia
43,3 %

Atfresmedia Mediaset Espana

Ano 2016. Fuente: Infoadex.



En 2016 el 81% de los
spots mas vistos del
ano se emiten en
Telecinco.

Ao 2016. Fuente: Kantar Media. Adultos PyB.



Mediaset Espana
ofrece el 88% de los
spots con mayor
audiencia entre los
canales tematicos
del ano.

DIVINITY NEOX' pARAMOUNT CH.

@l % ) )

Ano 2016. Fuente: Kantar Media. Adultos PyB.



Mediaset continVa su B
evolucion en el entorno y
digital para adaptarse a

los avances
tecnoldgicos.

MENOR CONSUMO

BATERIA

DATOS

MEMORIA




mitele®

) Mi parfil.

DESTACADOS

NO TE PIERDAS

PROGRAMAS

SERIES

mitele®

=20 PeddH S

Un disefio mas espectacular e intuitivo
Contenido en calidad HD

Control Parental

Lista personal de contenidos para ver mas tarde

Cross Device Resume: el usuario puede continuar viendo un contenido en
otro dispositiva distinto al que lo inicid

Mas de 20.000 horas de contenido a la carta
Nueva seccion TV-MOVIES con mas de B0 peliculas gratuitas

Nuevas ventanas:
*Web
+*Aplicacion para smartphones (i0S y Android)
*Aplicacion para tablets {(i0S y Android)
*Smart TV Samsung
*Smart TV LG

Cuatro canales de television en directo (Telecinco, Cuatro, Bemad y Boing).
Tres canales mas (Energy, FDF y Divinity) desde mayo 2017

Nuesiro portal de
contenidos
audiovisuales, Mitele, se
puede disfrutar en la
web, su App para movil
y Tablet, y sus ventanas
para las Smart-TV de
Samsung y LG, ademads
estrena diseno.



Nuevo canal de Mediaset de videos nativos para Internet

Atrae talento que ya triunfa en Internet, crea talento produciendo nuevos contenidos y
transforma el talento de los protagonistasde la TV

. Contenidos dirigidos especialmente a los millenials y a la ‘Generacion Z’
. Mas de 50 formatos diferentes que aportan a Mediaset audiencia nueva

. Mas de 1 millén de videos vistos en el mes de marzo

Mimad es el nuevo
canal de Mediaset de
videos en internet, con

mas de 50 formatos

diferentes y mas de 1

milldn de videos vistos

en el pasado mes de
Marzo.



Impulso
proyecto Big
Data.




1.939.6*M

175,7* M€

1.763.9 M€ En Mediaset Espana la
‘ remuneracion del accionista es una
789,9*M€

prioridad.
100* M€

689,9 M€

DIVIDENDO TOTAL RECOMPRA ACCIONES

Millones de euros
* Pendiente de aprobacion de la Junta General de Accionistas



<on la Lucha contra el SIOA \ e ﬂcqmnluk)lucm;

GOGGQG -~ \ Wt(ulfrd\g“,(”‘,u[
— \ 5 v

Para vencer el ictus todos contamos,
iDETECTARLO A TIEMPO ES VITAL!

#DOYLACARA

por la

' @ Entrenar con este balon

te convierte en (umpeon
BRERUVEDLS

LA VIDA ME GUSTA MAS
» “}i

&

12 meses, 17 anos como
referente de
responsabilidad social
en los medios de
comunicacion.



En 2017 la campana
#sebuscanvalientes

logra traspasar la
pantalla y se convierte
en todo un fendmeno
social.
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SEBUSCANVALIENTES.COM

MEDIASETESpana.
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