oS acién de resultados FY14
(enero dlClembre) ‘

Madrid, 26 de febrero de 2015




MEDIASETESpana.

FY14 RESULTADOS FINANCIEROS

€Millones FY14 | FY13  Var.
Total ingresos netos 932,1 826,8 12,7%
Total costes operativos 768,2 739,6 3,9%
EBITDA adj* 163,9 87,2 87,9%
Margen EBITDA 17,6% 710.5%
EBIT 1448 70,2 106,3%
Margen EBIT 15,5% 85%
Beneficio neto 59,5 4,2
BPA ajustado** 0,162 € 0,010€
Posiciéon financiera 265,7 93,5 172,2 €

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV
** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de diciembre

FY14 RIGRLIGHTS

FY14 CUOTA DE AUDIENCIA
30,7% Total individues

10,7%
6,2%
PayTV Otros

FY14 CUOTA MERCADO PUBLICITARIO TV

44,2%

Fuente: Kantar media e Infoadex 2
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MEDIASETESpana. TELEVISION 2014

LA AUDIENCIA DEL GRUPO DE CANALES DE MEDIASET ESPANA CRECE EN 2014

1,5 30,7

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET
ESPANA

Vs.2013  +1,0 +0,7 +0,6 +0,4 0,0 +0,3 +1,7

24 Total individues

Fuente: Kantar media
* Incluye 0,6 puntos de audiencia de los dos canales 4
cerrados el 6 de mayo de 2014 (La Siete y Nueve)



TELEVISION 2014

MEDIASET ESPANA CIERRA 2014 ESTABLECIENDO UN RECORD HISTORICO EN
AUDIENCIA PARA LOS OPERADORES COMERCIALES

) 3&OI3L5514|3L1|3L2|3L3|3&5| EDI
MEDIASET]

299 30,1 | 30'2|294

29,7/ 30,1

28,4 29,2 |

26,5 | T 3

16,7 16,8 ) 16.2 2,5 J17.1| 162 163 |__1;’9| 17,0 16,6 |16,1 | 168

A Tl SR e g e e Audiencia por grupes en 2014
83| 81l 79) 79| 82| 8o 78] 76| 82| 82f 190 719) = Z@J[h {t@{t@" ﬁ@@ﬁ\Y]ﬂd@@S
w585 5 %85 n

25,9 | 25’8|25,9|26,4| 26,9 | 27,1

fort

@

ene-14 feb-14 mar-14 abr-14 may-14 jun-14 jul-14 ago-14 sep-14 oct-14 nov-14 dic-14

24 Total individues

Fuente: Kantar media



TELEVISION 2014

LA AUDIENCIA DE TELECINCO CRECE EN 2014, AMPLIANDO LA
DISTANCIA CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

|15,9|

15,4 15,5 | 15,2
14,8148 24 Total incividues
liflli“l J’llo\l 10,3 | 100|99| 1oo|4.a| Lal
9,8 < 95| o ' le- 4"
ool - Audiencia en 2014
Iene-14 ‘ feb-14 Irnar-lA | abr-14 Irnay-lAl jun- 14 jul- 14 go-14 sep- 14 oct-14 Inov-].dl dic-14 | Z@J[h {t@{@" ﬁm@ﬂMﬁ@M@S
de dfas ganades en el afie 2014 /i :

Vs. 2013

Fuente: Kantar media




TELEVISION

LA AUDIENCIA DEL GRUPO DE CANALES DE MEDIASET ESPANA CRECE EN 2015*%

1.6 1,9 31,3

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET

ESPANA
Vvs.2014* +0,9 +1,2 +0,7 +0,7 +0,1 +0,3 +2,4

24 Total individues

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia de 1 de enero a 24 de febrero 7



TELEVISION

MEDIASET ESPANA Y TELECINCO INCREMENTAN EL DIFERENCIAL DE AUDIENCIA
CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

Audiencia en 2015* por grupes Audiencia en 2015* por canales

14,7
31,3

13,6

10,4
16,8

' Lal

26,7

. 10,9 Vs. * 2014 +0,9 -0,5 0,0
| ¥ 4 6,6
15’4 6
2014 +214 '313 0,0 '0,5 +0,8 +0’6
13,3 Antena3
11,5
24 Total individues

1-6 enero 7-31 enero 1-24 febrero
Fuente: Kantar media

* Promedio cuota audiencia 1/1-24/2/15 3



TELEVISION

PROGRAMAS DESTACADOS DE 2015
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= | TELECINCO CINE

CINEMA A
2014, UN ANO EXTRAORDINARIO CON RESULTADOS SUPERLATIVOS
Taquilla peliculas espaficlas en 2014% ) ﬁh ‘*

Ocho apellidos 56,0m ,”
vascos
El Nino 16,1m ”,’

Torrente 5: Misidon

3 10,7m
Eurovegas
4 Exodus: Dioses y 7.9m
Reyes
5 La Isla Minima 6,1m
Mortadelo y Filemon
6 contra Jimmy el 4,5m
Cachondo
7 Relatos salvajes 4,4m
Pancho, el Perro
’ 2,5
8 Millonario m en el afie
Perdona si te llamo
9 2,0m - - k
amor Cien anos de perdon
10 Carminay Amén 1,9m

Fuente: Rentrak 10
*Datos: taquilla del afio 2014



MEDIASET@SPana. INTERNET

PENETRACION DE LAS WEBS, APPS Y REDES SOCIALES DE MEDIASET
ESPANA: 2014 HA SIDO UN ANO EXCELENTE

Navegadores Unicos i) Videos vistos (mil)
34 70 - >
| /"\/\ d @ .
216,8 (=" 628
N +57% 1785 +67%
Enero Agosto Diciembre Enero Agosto Diciembre
Descargas apps i Fans redes sociales
8
G 6 / 0]875 /
4 7.7 25,3
2 +143% +40%
Enero Abril Agosto  Diciembre Enero Abril Agosto  Diciembre

11
Fuente: OJD, Comscore
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MEDIASETESpana.

MERCADO PUBLICITARIO FY14

€Millones

+11,0%

FY13 FY14
® MERCADO PUBLICITARIO TOTAL = TELEVISION

Fuente: Infoadex

PUBLICIDAD
FY14 CUOTA DE MERCADO POR MEDIOS

] Exteriores
Cine o,6%_

Television

Medios S
impresos

EVOLUCIéN FY14POR MEDIO

Television +187,0€

Internet sy’

Radio Total mercado :
_ +271,9€m
Exteriores
Cine _
€Millones
-7,2€ Prensa
13



MEDIASETESpana. PUBLICIDAD
EVOLUCION MERCADO PUBLICITARIO TV 2009 -2014

2.471,9

2.377,8

+4% -6%

FYO9 FY10 FY11 FY12 FY13 FY14

Source: Infoadex 14



UBLICIDAD

FACTURACION PUBLICITARIA
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA  CUOQTA DE MERCADO TV FY14

850,9

FY13 FY14
EMillones B TV (est. Infoadex) M Otros
MEDJASETGSP&IE&.

00605000 ESTRATEGIA COMERCIAL TV FY14

Audiencia Var% Segundos GRP (20”) CI/IGRP’s

FY14 30,7% +5,9% -1,9% +8,1% +4,2%
4T14 31,0% +6,1% -5,1% +6,8% +5,4%

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia 15



PUBLICIDAD

MERCADO PUBLICITARIO TV POR SECTORES

FY14 cuota de de anunclantes Evolucion de sectores
(% sobre total) (FYi4 vs. FY13)

e Otros 25,6

Automocion 9,5 Telecos

Finanzas

B 10 A0

Distribucion

| Automocion 98
| 21,7 | Otros 9,0 lAlimentacién
Alimentacion . |

2,5 Salud &jbelleza

|
Telecos |

Salud & belleza Evolucion de mercado TV: +11,0%

2,9

Fuente: Infoadex 16
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MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS FY14

€Millones
FY14 FY13 VAR %
Ingresos netos de publicidad 855,7 766,6 11,6%
Otros ingresos 76,4 60,3 26,8%
Total ingresos netos 9321 826,8 12,7%
Total costes operativos 768,2 739,6 3,9%
Personal 106,2 104,9 1,3%
Consumo derechos TV 199,2 173,9 14,5%
Otros costes operativos 462,8 460,8 0,4%
EBITDA ajustado (1) 163,9 87,2 87,9%
Amortizacion PPA 8,0 8,0 0,0%
Amortizacion y depreciacion 111 9,0 23,2%
EBIT 144,8 70,2 106,3%
Beneficio Antes de Impuestos 85,5 -2,3
BENEFICIO NETO después de minoritarios 59,5 4,2
BPA* 0,162 € 0,010€
EBITDA Adj/ Ingresos netos 17,6% 10,5% +7,1pp
EBIT/ Ingresos netos 15,5% 8,5% +7,0pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 6,4% 0,5% +5,9pp

(1) Después de consumo de derechos TV

* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 31 de diciembre

FY margen EBITDA®

+87,9% i

FY13 FY14
* EBITDA adj./Ingresos netos

FY margen EBIT*®

144,8
+106,3%

70,2

FY13 FYi4
* EBIT/Ingresos netos

18



MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

IMPACTO DE LOS ONE-OFF EN LOS RESULTADOS 2014

Ajuste de

€Millones FY14 DTS impuestos FY14 sin
Reported . . one-off
anticipados

Total ingresos netos 932,1 932,1
Total costes operativos 768,2 768,2
EBITDA ajustado* 163,9 163,9
EBIT 144,8 144,8
Res. participadas y depr. activos financieros -59,2 60,0 ’ 0,8
Resultados financieros 0,0 0,0
BAI 85,5 60,0 145,5
Impuestos de sociedades -30,0 -18,0 14,1 -33,9
Intereses minoritarios 3,9 -3,5 0,4
Beneficio neto 59,5 42,0 10,6 112,1
BPA ajustado** 0,162 € 0,305 €
Beneficio neto/Total ingresos netos 6,4% 12,0%

* Después de consumo de derechos

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de diciembre

Beneficio heto recurrente

59,5

FY14 reported

112,1

FY14 sin one-off

19



MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 4714

€Millones 4T14 4T13 VAR %
Total ingresos netos 273,9 2429 12,8%
Total costes recurrentes 206,9 213,3 -3,0%
Personal 25,8 27,2 -5,1%
Consumo derechos TV 54,7 65,0 -15,8%
Otros costes operativos 126,4 121,1 4,3%
EBITDA ajustado (1) 67,1 29,6 126,4%
Amortizacion PPA 2,0 2,0 0,0%
Amortizacién y Depreciacion 45 2,8 57,8%
EBIT 60,6 24,8 144,5%
Beneficio Antes de Impuestos 60,6 -32,7
BENEFICIO NETO después de minoritarios 34,3 -18,0
BPA* 0,093€ | -0,045€
EBITDA/ Ingresos netos 24.5% 122%  +12,3pp
EBIT/ Ingresos netos 22,1% 10,2%  +11,9pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 12,5% -14%  +19,9pp

(1) Después de consumo de derechos TV

* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de diciembre

4T margen EBIT®

60,6
+144,5%

4113 4714
* EBIT/Ingresos netos

Beneficio neto
recurrente 4T 449

34,3

4Q14 reported

4Q14 sin one-off
20



MEDIASETESpana. EINANCIEROS
RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 4714
EL MARGEN EBITDA ES EL MAS ALTO DESDE 2008

65,4 67,1
60,6

24,5%

26,5% 18,5% 18,9% 17,5%

4708 4T09 4710 PF 4T11 4T12 4T13 4T14

* EBITDA adj. Recurrente/Ingresos netos
€Millones 21



MEDIASETESpana.

FLUJOS DE CAJA CONSOLIDADOS FY14

€Millones FY 14 FY13 Dif. en €
millones
Posicién financiera neta inicial 93,5 73,7 19,7
Cash flow libre 144,7 10,9 133,7
Cash flow operativo 356,6 252,5 104,1
Inversiones netas -203,3 -185,7 -17,6
Variacion fondo de maniobra -8,6 -55,8 47,2
Movimiento patrimonio 9,9 6,6 3,4
Inversiones financieras 15,7 -0,6 16,3
Dividendos cobrados 1,9 2,8 -0,9
Dividendos pagados 0,0 0,0 0,0
Incremento neto de posicion financiera 172,2 19,8 152,5
Posicion financiera neta final 265,7 93,5 172,2
Cash flow libre operativo/EBIT 99,9% 15,6%

FINANCIEROS
CASH FLOW LIBRE

FY13 FY14
mFCF ® EBITDA adj

POSICION FINANCIERA
NETA

+293,7m€ 265,7

€Millones




MEDIASETESpana.

BALANCE

€Millones FY14 FY 2013
Inmovilizado 569,6 962.9
-Financiero 303,6 686,8
-No financiero 265,9 2761
Derechos audiovisuales y anticipos 228,6 235,5
-Derechos de terceros 182,5 183,3
-Ficcién 25,7 35,1
-Co-produccion / distribucion 20,4 171
Impuesto anticipado 164,8 186,3
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 963,0 1.384,7
Activo corriente 2464 2364
Activo financiero y tesoreria 2771 113,5
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 523,5 349.,9
TOTAL ACTIVO 1.486,4 1.734,6
FONDOS PROPIOS 1.189,4 1.431,4
Provisiones 9,7 10,4
Acreedores no corrientes 10,4 10,1
Pasivo financiero no corriente 11,2 0,0
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 31,3 20,5
Acreedores corrientes 265,5 2627
Pasivo financiero corriente 0,2 20,1
TOTAL PASIVO CORRIENTE 265,8 282,8
TOTAL PASIVO 1.486,4 1.734.,6

FINANCIEROS

MEDIASET ESPANA mejora su
ratio de liquidez hasta el
197,0% (124% en 2013)

523,5

246,4

Act. Corriente

Acreedores

corrientes
Act. financiero 265,5

27711

2 Pas. financiero

23



AANCIERDS

EL CIRCULO VIRTUOSO DE MEDIASET ESPANA

969,4

824,1 829,9
748,6 779,3

44,6% 43,5% 45,4% 43,7% 44,2%

FY10pf**28,0 FY11 FY12 FY13 FY14

i Cuota de audiencia @ Cuota de mercado - Costes & Posicion financiera neta

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro eMillones
Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) y Infoadex 24



INANCIEROS

CERCA DE €550M EN RETRIBUCION DEL ACCIONISTA

ZYX W Dividendo* SR Plan de recompra

de acciones
v’ €0,13 por accion (excluyendo v Aprobado en julio 2014

las acciones propias)
L, v'  Ejecutado parcialmente

80% pay-out
v"  Cancelacion del 10% de

v" De vuelta a la normal

politica de dividendo 7

autocartera en la proxima juntaV

e 24 de juliode 2014: compra de 8,5% por €307,51m
e YTD* 2015: compra del 0,28% por €12,67m

Total recompra de acciones ejecutada: €320,28m

* Dividendo propuesto por el Consejo de Administracion a la aprobacion de la Junta General de Accionistas €Millones 25
** Informacién a 20 de febrero, tal como comunicado a la CNMV



MEDIASETESpana. EVi4A HIGHLUGHTS

v Lider en cuota de audiencia
 Mediaset Espafia establece records historicos para grupos de
TV comercial incrementando la ventaja sobre sus competidores
v Lider en cuota de mercado publicitario
 Mejora la cuota de mercado y se amplia la diferencia con el
principal competidor
v Lider en rentabilidad
 Mejores margenes en FY desde 2011
v Lider en internet y en impactos en redes sociales

v Remuneracion del accionista

26
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MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

FY14 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

€Millones

FY14 FY13 Var %
Ingresos brutos de publicidad 889,2 802,2 10,8%
- Medios Mediaset Espaia 850,9 767,1 10,9%
- Medios ajenos 38,3 35,2 8,7%
Descuentos -33,5 -35,7 -6,1%
Ingresos netos de publicidad 855,7 766,6 11,6%
Otros ingresos 76,4 60,3 26,8%
TOTAL INGRESOS NETOS 932,1 826,8 12,7%
Personal 106,2 104,9 1,3%
Consumo de derechos TV 199,2 173,9 14,5%
Otros costes operativos 462,8 460,8 0,4%
Total costes operativos (1) 7682 739,6 3,9%
EBITDA adj* 163,9 87,2 87,9%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 17,6% 10,5%

* Después de consumo de derechos

FY marngen EBITDA

163,9

+87,9%

FY13 FYla

* EBITDA adj./Ingresos netos

28



MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

FY14 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (i)

€Millones

FY14 FY13 Var %
EBITDA adj* 163,9 87,2 87,9%
Amortizacion de PPA (2) 8,0 8,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 11,1 9,0 23,2%
Total Costes (1+2+3) /87,3 /56,6 4,1%
EBIT 144,8 70,2 106,3%
EBIT/Total ingresos netos 15,5% 8,5%
Res. participadas y depr. activos financieros -59,2 -69,2 14,4%
Resultados financieros 0,0 -3,3 99,6%
BAI 85,5 -2,3
Impuestos de sociedades -30,0 6,2
Intereses minoritarios 3,9 0,3
Beneficio neto 59,5 4,2
BPA™* 0,162 € 0,010€
Beneficio neto/Total ingresos netos 6,4% 0,5%

* Después de consumo de derechos

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de diciembre

FY margen EBIT

144,8

+106,3%

FY13 FY14

* EBITDA adj./Ingresos netos

29



AANCIERDS

TOTAL INVERSION NETA

FYids 203,3€ FYi13s 185,7€

€Millones

B Derechos TV B Derechos TV ficcion
® Co-produccion / Distribucion Activos fijos tangibles e intangibles

30



ARANCIERCS

FLEXIBILIDAD DEL MODELO DE NEGOCIO Y POLITICA DE FUERTE CONTROL DE COSTES,
QUE LLEVA A MEDIASET ESPANA A UN AHORRO DE €190,1M EN 4 ANOS (-19,6%),
INCREMENTANDO LA CALIDAD Y CANTIDAD DE CONTENIDO PREMIUM

969,4 __
-190.1M€
-19.6%

~>779,3

748,6

5“1
@
P e

FY10pf** FY1l1l FY12 FY13 FY14

€Millones

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro
31



MEDIASETESpana.

FINANCIEROS

4714 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (I)

€Millones
4T14 4713 Var % aT Margen EBITDA

Ingresos brutos de publicidad 260,9 237,7 9,7%
- Medios Mediaset Espafia 2493 226,9 9,9% +126.4% 67,1
- Medios ajenos 11,6 10,8 7.2% i o
Descuentos -4.8 -9.4 -48,7% 24rSA’
Ingresos netos de publicidad 256,1 228,3 12,2%
Otros ingresos 17,8 14,5 22,5%
TOTAL INGRESOS NETOS 273,9 242.9 12,8%
Personal 25,8 27,2 -5,1%
Consumo de derechos TV 54,7 65,0 -15,8%
Otros costes operativos 126,4 121,1 4,3% a3 aTia
ég?_{_g?:faezjgv 26076:‘i9 22793’63 1'23’60:/‘:)/0 * EBITDA adj./Ingresos totales
EBITDA adj*/Total ingresos netos 24,5% 12,2%

* Después de consumo de derechos

32



INANCIEROS

4714 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (i)

€Millones
4T14 4713 Var %
4T mangen EBIT

EBITDA adj* 67,1 29,6 126,4% 60,6
Amortizacion de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 4,5 2,8 57,8% +144,5% o
Total Costes (1+2+3) 2133 2181  -22% 22,1%
EBIT 60,6 24,8 144,5%
EBIT/Total ingresos netos 22,1% 10,2%
Res. Participadas y depr. Activos financieros -0,6 -55,8
Resultados financieros 0,6 1,7 10,2%*
BAI 60,6 -32,7
Impuestos de sociedades -29,9 14,6 4T13 4aT14
Intereses minoritarios 3,6 0,1 * EBIT/Ingresos totales
Beneficio neto 34,3 -18,0
BPA ajustado** 0,093 € -0,045 €
Beneficio neto/Total ingresos netos 12,5% -7,4%

* Después de consumo de derechos
** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de diciembre 33



TELEVISIGH

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS
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Fuente: Kantar media
* Promedio cuota audiencia 1/2-24/2/15



MEDIASETESpana.
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Fuente: Kantar media
* Promedio cuota audiencia 1/2-24/2/15

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

TELEVISION
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MEDIASETESpana.

ESTRATEGIA MULTICANAL DE MEDIASET: CADA CANAL CONSIGUE EXCELENTES
RESULTADOS DE AUDIENCIA EN SU CORE TARGET (AUDIENCIA HASTA LA FECHA®)

/ 9'3 \
O -
6,0
TI 13-24Y 25-34Y

L FDF: canal joven
/

23] /I—I

MJ 16-44Y

L Dlvlnlty canal femenine )

Fuente: Kantar media

* Promedio cuota audiencia 1/1-24/2/15

TELEVISION

L

Tl HB 25-44Y
Energy: canal masculine

/

36



TELEVISION 2014
CONSUMO TTV 2000 - 2014

260 a5
. 246 244

ked Minutes e=g=N. of channels 239 239 40 Anos Minutos Miles
240 + 2000 210 5.639
_. I 2001 208 5.660
20 + 218 217 217 - 2002 211 5.754
2003 213 5.824
2004 218 6.167
0 2005 217 6.205
2006 217 6.270
| 2007 223 6.502
2008 227 6.688
2009 227 6.848
169, 11 2010 235 7.149
2011 239 7.319
| 2012 246 7.512
2013 244 7.401
2014 239 7.366

120

Fuente: Kantar media 37
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MIX DE PROGRAMACION FY14
PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

’ (]

7,0%
GRUPO TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

0 O 0 @ O 6

@ Produccion ajena @ Produccion propia 38




TELEVISION
MIX DE PROGRAMACION FY14

PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

\
\. I

MEDIASETESpana.

i Live i Recorded

44,3% | Produccién con

‘ empresas
FY13:45,0% l ' “ t

| 23.5% | Produccién de
FY13: 25,7% M.dm Bnm

| 32,2% | Produccién con
empresas
participadas:
La fébrica de la tele
Mandarina
Big Bang
FY13 FY14 Super Sport

FY13:29,3%

M Produccion Externa M Produccion Propia -




espana.
Investor Relations Department
Phone: +34 971 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediasel es/inversores/es

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset
Espana possible or assumed future performance, are or may be forward looking
statements and in this respect they involve some risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones
expressed or implied by the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaha shall not be taken as an
indication of future performance.

The content of this document is not and shall not be considered as, an offer
document or an offer or solicitation to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of
America except pursuant to an effective registration statement under the U.S.
Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid exemption from registration
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