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9M15 RESULTADOS FINANCIEROS

€ MILLONES 9M15 9M14 Var.
Total ingresos netos 674,7 6582 g 2.5%
Total costes operativos 530,3 5614 -5,5%
EBITDA adj* 144,4 96,8 ' 49,1%
Margen EBITDA 21,4% 14,7% +6,2pp
EBIT 131,4 842 ' 56,1%
Margen EBIT 719.5% 128% +6, 1pp
Beneficio neto 113,8 25,2 4.6x
BPA ajustado** 0,32€ 007¢€¢ 0,25 €
Free Cash Flow 161,7 92,7 69,0
Posicion financiera 205,7 205,7 0,0€

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 30 de septiembre
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9M15 CUOTA DE AUDIENCIA

31,3%

11,3%
7,5% 6,8%
PAY TV ] OTROS

I9M15 CUOTA MERCADO
— PUBLICITARIO TV

35% 4,0%

[PAY TV_|il OTROS |

6,6%
m

Fuente: Kantar media e Infoadex 2
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'MEDIASET ESPANA AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET ESPANA

Vs. 2014% +0,2 +0,7 +0,1 +0,3 -0,1 +0,1 +0,7

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1 de enero — 27 de octubre 4
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- MENEVISION 000605006
'MEDIASET ESPANA Y TELECINCO SON LIDERES, INCREMENTANDO EL

DIFERENCIAL DE AUDIENCIA CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

% DIAS

T\UDIENCIA* POR GRUPOS GANADOS
AAUDIENCIA* POR CANALES

31,3% 14,8%

Antena3

l 28,0%

Lal

Vs.2014% +0,7 Vs. 2014+ +0,2

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia (24h Total Individuos) 1 de enero — 27 de octubre 5
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DISTRIBUCION DE CANALES DESPUES DEL CONCURSO

7
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35M USUARIOS UNICOS (+46% VS 2014)
346M PAGINAS VISITADAS (+32% VS 2014)

radioset :

2M OYENTES MENSUALES DE PROMEDIO

MEDIASET ESPANA CONSIGUE EL 58%
DE LOS COMENTARIOS RELATIVOS A

TV EN REDES SOCALES

Fuente: Comscore y OJD

&) f

—

199M VIDEOS VISTOS
78M SESIONES EN DIRECTO VISTAS

14,140 PRODUCTOS DISPONIBLES EN
NUESTRA LIBRARY ONLINE, QUE SE
TRADUCEN EN UN TOTAL DE 13,687 HORAS

10,3M DESCARGAS DE APPS
v MITELE 4,2M DESCARGAS
v GRAN HERMANO 2,3M DESCARGAS
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TELECINCO

2015 CINE C'NEMA

DE LOS CREADORES DE - . At WG noiio i shheier ez

Clasificacion de las peliculas

= . Taquilla bruta(€
espaiiolas mas vistas q (€)

NACTIM

1 Atrapala bandera 10,5m
2 Perdiendo el norte 10,4m
3 Ahoraonunca 8,4m
4 Regresion 8,0m
5 Anacleto 2,7m

|_A BANDERA

28 DE AGOSTO EN CINES
2Dy 3D

Fuente: Rentrak a 26 de octubre de 2015 8
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9M15 CUOTA DE MERCADO POR MEDIOS
9M15 MERCADO PUBLIATARIO TOTAL

EVOLUCION 9M15 POR MEDIO

m +105'o€
Total mercado:
- +17,3€ RADIO +170,8m€

9M14 9M15
= MERCADO PUBLICITARIO TOTAL = TELEVISION

EXTERIORES
I +5,8€ PRENSA
’ +4,7€ CINE.
Fuente: Infoadex o fMILLONES
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FTACTURACION PUBLICITARIA gM15 CUOTA DE MERCADO
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA PUBLICTARIO TV

RUEBISIEID/AD)

626,5
601,6
ll
9Mm14 9M15
m TV (est. Infoadex) m Otros MEDI/ 1SF T

espaina. YM15 ESTRATEGIA COMERCIAL TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s
OM15 31,3% +2,3% -8,8% +1,0% +6,9%*

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia
* Excluyendo el impacto del Mundial de fitbol 11
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RUEBISIEID/AD)

2015 CUOTA DE MERCADO POR TRIMESTRES

43,8%

43,4%

1T15 2T15 3T15 9IM15

Fuente: Infoadex
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9M15 MERCADO PUBLICITARIO TV POR SECTORES

9M15 CUOTA DE SECTORES DE ANUNCIANTES EVOLUCION DE SECTORES %
(% SOBRE TOTAL) (oM15 VS. 9M14)

FINANZAS _ DISTRIBUGON

14,3
AUTOMOCION

ALIMENTACION | 20,3

SALUD & BELLEZA EVOLUCGON DE MERCADO TV: +8,0%

Fuente: Infoadex
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RINANGIEREO'S

9M15 RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 515 marcen ssmon:

+47,6M€ 144,4

SMILLION 9M15 9IM14 VAR %

Ingresos netos de publicidad 634,5 599,6 5,8% 21.49

Otros ingresos 40,2 58,6 -31,3% e
Total ingresos netos 674,7 658,2 2,5%
Total costes operativos 530,3 561,4 -5,5% 14,7%

Personal 78,1 80,4 -2,8%

Consumo derechos TV 131,4 1445 -9,1%

Otros costes operativos 320,8 336,4 -4,7%
EBITDA ajustado (1) 144,4 96,8 49,1% 9M14 9M15

* EBITDA adj./Total ingresos netos

Amortizacion PPA 6,0 6,0 -

Amortizacion y depreciacion 7,0 6,6 4,8% 9M15 BENEFICIO NETO
EBIT 131,4 84,2 56,1%

+88,6M€ 113,8

Beneficio Antes de Impuestos 147,2 25,0 489,4% +351,6%
BENEFICIO NETO después de minoritarios 113,8 25,2 4,5x 16,9%*
BPA® 0,32€ 0,07€ 0,25€ 6,97%
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,4% 14,7% +6,7pp
EBIT/ Ingresos netos 19,5% 12,8% +6,7pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,9% 3,8% +13,1pp

(1) Después de consumo de derechos TV

aMm14 9M15

* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre *Benefici to/Total i " 15
eneficio neto/Total ingresos netos
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CESTION DE COSTES: 24% DE AHORRO EN 5 ANOS

710,7

OM10pf** oaMm11 oaMm1z2 9M13 oMmi4a 9M15

fMILLONES

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro
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MEDIASET ESPANA OBTIENE LOS MAXIMOS

RESULTADOS DESDE QUE EMPEZO LA CRISIS

RINANGIEREO'S

MARGEN EBITDA* BENEFICIO NETO**

[ 113,8
: 107,7
148,7 1443 1420 |
[
[
]
[
OM09 9M10pf 9M11  9M12  9MI13  9MI14  OM15 I 9M09 OM10pf O9MI11 9MI2 9MI13  9M14  OMI5
1
* 0 = EBITDA adj./Total ingresos netos #% 0, = Beneficio neto/Total ingresos netos 17

PF = Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro
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RINANGIEREO'S

CASH FLOW LIBRE

112,0%

9M15 FLUJOS DE CAJA CONSOLIDADOS

9M15 oM14 Dif. en € 95,8%
millones

Posicién financiera neta inicial 265,7 93,5 172,2
Cash flow libre 161,7 92,7 69,0

Cash flow operativo 278,7 243,3 354

Inversiones netas -150,3 -154,9 47 oM14 9M15

mFCF = EBITDA adj

Variacion fondo de maniobra 33,3 44 28,9 6

Movimiento patrimonio 0,9 3,9 -3,0 a N FI I "ETA
+288,2m€
205,7 205,7

Inversiones financieras -177,2 13,7 -190,9 -4
Dividendos cobrados 2,1 1,9 0,2
Dividendos pagados -47.5 0,0 -47,5
Incremento neto de posicién financiera -60,0 112,2 -172,2
Posicién financiera neta final 205,7 205,7 0,0
Cash flow libre operativo/EBIT 123,1% 110,1%
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EMILLONES 9IM15 FY 2014

Inmovilizado 576,8 569,6

-Financiero 316,2 303,6

-No financiero 260,6 265,9
Derechos audiovisuales y anticipos 239,5 228,6

-Derechos de terceros 193,3 182,5

_Ficcion 24.2 25.7 RATIO DE LIQUIDEZ

-Co-produccion / distribucién 22,0 20,4 9“1 " 0
Impuesto anticipado 143,4 164,8 5: 160,8%
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 959,7 963,0

425,0
Activo corriente 200,0 246,4
Activo financiero y tesoreria 225,0 2771 200,0
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 425,0 523,5 Act. Corriente
TOTAL ACTIVO 1.384,8 1.486,4 Acreedores
corrientes
FONDOS PROPIOS 1.084,9 1.189,4 Act. Financiero 2686
225,0

Provisiones 9,5 9,7 »
Acreedores no corrientes 8,4 10,4 8 Pas. FINNNNEIS
Pasivo financiero no corriente 17,6 11,2 ACTIVO PASIVO
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 35,5 31,3 CORRIENTE CORRIENTE
Acreedores corrientes 262,6 265,5
Pasivo financiero corriente 1,8 0,2
TOTAL PASIVO CORRIENTE 264.,4 265,8
TOTAL PASIVO 1.384,8 1.486,4 19
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RINANGIEREO'S

ESTRUCTURA ACCIONARIAL DE MEDIASET ESPANA

EL 4 DE JULIO DE 2014 MEDIASET ESPANA ANUNCIO UN PLAN
DE RECOMPRA DE ACCIONES POR UN TOTAL DE 500M¢<

medio
—

Autocartera representativa
del 1,1% del capital antes ~ 4.470.140
de cancelacién

Antes de 4 de
julio de 2014

7 de julio de Adquisicién del 8,50% a

2014 Prisa 34.583.221
26/1-

20/3/2015 Mercado 1.632.781
8/5-

20/10/2015 Mercado 15.225.203
TOTAL Ejecucion*:

* Informacién a 20 de octubre de 2015 tal como se comunicé a la CNMV
** representativo del 4,16% del capital social de Mediaset Espafia

€13,80

€8,89

€10,91

€11,16

61,7M€ Acciones
canceladas
en la JGA
307,5M€ del 15 de
abril de
2015
17,8M€
—
170,0M€**
557,0M€

$=2 MEDIASET

46,17%

,24%
B Mediaset Spa ® Autocartera  Free float

Nuevo nUmero de acciones: 366,175,284

20
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9M15 HIGHLIGHTS

v'LIDER EN CUOTA DE AUDIENCIA
TANTO EL GRUPO COMO EL CANAL PRINCIPAL DURANTE LOS ULTIMOS CATORCE
MESES
v'LIDER EN CUOTA DE MERCADO PUBLICITARIO
LIDER POR SEXTO TRIMESTRE CONSECUTIVO INCREMENTANDO EL DIFERENCIAL
CON LOS COMPETIDORES
v'LIDER EN RENTABILIDAD
FUERTE APALANCAMIENTO OPERATIVO
BENEFICIO NETO 9M EN MAXIMOS DESDE EL PRINCIPIO DE LA CRISIS EN 2008
v'LIDER EN INTERNET Y REDES SOCIALES
CERCA DE 35MM DE USUARIOS UNICOS, 30MM DE SEGUIDORES Y 200MM DE
VIDEOS VISTOS
vUSO DE LA CAJA
BUYBACK Y POLITICA DE DIVIDENDO
v' REGLAMENTACION
GANADORES DE UN CANAL 1HD EN EL RECIENTE CONCURSO DE CANALES

21
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9M15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES

oM15 M14 Var % 9M15 MARGEN EBMTDA-
Ingresos brutos de publicidad 659,2 628,3 4.9% :j;'f:/‘f 1444
- Medios Mediaset Espafa 626,5 601,6 4,1% / 21 4%
- Medios ajenos 32,7 26,7 22,7% 96,8 e
Comisiones -24.8 -28,7 -13,6%
Ingresos netos de publicidad 634,5 599,6 5,8%
Otros ingresos 40,2 58,6 -31,3%
TOTAL INGRESOS NETOS 674,7 658,2 2,5%
Personal 78,1 80,4 -2,8%
Consumo de derechos TV 131,4 144,5 -9,1% 9M14 9M15
Otros costes operativos 320,8 336,4 -4,7% * EBITDA adj./Total ingresos nefos
Total costes operativos (1) 530,3 561,4 -5,5%
EBITDA adj* 144 .4 96,8 49,1%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 21,4% 14,7% +6,7pp

* Después de consumo de derechos

23
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9M15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (2)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES

9M15 IM14 Var % 9M15 MARGEN EBIT*
EBITDA adj* 144,4 96,8 49,1% +47,2m€ 1314
Amortizacion de PPA (2) 6,0 6,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 7,0 6,6 4,8%
Total Costes (1+2+3) 5433 574,0 -54%
EBIT 1314 84,2 56,1%
EBIT/Total ingresos netos 19,5% 12,8% +6,7pp
Res. participadas y depr. activos financieros 15,7 -58,6
Resultados financieros 0,0 -0,6
BAI 147,2 25,0 489,4%

9M14 9M15

Impuestos de sociedades -33,6 -0,1
Intereses minoritarios 0,2 0,3 * EBIT adij./Total ingresos netos
Beneficio neto 113,8 25,2 4,5x
BPA** 0,32€ 0,07€ 0,25€
Beneficio neto/Total ingresos netos 16,9% 3,8% +13,1pp

* Después de consumo de derechos TV
** ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre

24
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BIAGCKEURRREINANGIERO'S

TOTAL INVERSION NETA

9M15: 150,3€
9M14: 154,9€

B Derechos TV m Derechos TV ficcion £MILLONS
m Co-produccion / Distribucion Activos fijos tangibles e intangibles

25
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BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EL CIRCULO VIRTUOSO DE MEDIASET ESPANA

710,7

592,8 596,1
‘ 532,6 268,0 537,3

u Cuota de audiencia « Cuota de mercado - Costes « Posicion financiera neta

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro ¢MILLONS
Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) e Infoadex

26
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3T15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES
3T15 3T14 Var %
Ingresos brutos de publicidad 186,0 181,8 2,4%
- Medios Mediaset Espana 176,8 175,2 0,9% +183,8%
- Medios ajenos 9,3 6,6 40,1% 12,7%
Descuentos -5,5 -8,3 -32,9%
Ingresos netos de publicidad 180,5 173,5 4,0%
Otros ingresos 15,6 16,7 -6,1%
TOTAL INGRESOS NETOS 196,1 190,2 3,1%
Personal 27,0 28,2 -4,5% s s
Consumo de derechos TV 47,4 43,6 8,7% * EBITDA adj./Total ingresos netos
Otros costes operativos 97,0 109,6 -11,5%
Total costes (1) 171,3 1814 -5,6%
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 12,7% 4,6% +8,1pp

* Después de consumo de derechos

27
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3T15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (2)

MILLONES 3T15 3714  Var%
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
Amortizacion de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 24 2,7 -10,4% 3™M5 MARGEN EBIT*
Total Costes (1+2+3) 175,7 186, 1 -56%
EBIT 20,4 4,1 401,6%
H O, )
EBIT/Total ingresos netos 10,4% 2,1% +8,3pp 10.4%
Res. Participadas y depr. Activos financieros -0,5 0,7
Resultados financieros -0,3 0,2
BAI 19,7 5,0 293,0%
Impuestos de sociedades -3,7 -1,2
Intereses minoritarios 0,0 0,1
Beneficio neto 16,0 3,8 4,2x aqla s
BPA ajUStadO** 0’05 € 0,01 € 0’03 € * EBIT adj./Total ingresos netos
Beneficio neto/Total ingresos netos 8,2% 2,0% +6,1pp

* Después de consumo de derechos TV
** ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre

28
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FACTURACION PUBLICITARIA 3T15 CUOTA DE MERCADO
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA

175,2 176,8

BACKEURARUREISEID/AD)

+1,0%

3114 3T15
€MILLION M TV (est. Infoadex) mOtros MEDIASET

espana. 3115 ESTRATEGA COMERCQAL TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s

3T15 31,1% -1,6% -1,2% -1,7% +6,9%*

Fuente: Infoadex, Kantar media e Publiespafia

* Excluyendo el impacto del mundial de futbol

29
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BNCKEURRTENEVYISION

EL PROMEDIO DE CONSUMO DE TV EN 9M15 HA SIDO
SUPERIOR A LAS 4 HORAS POR PERSONA AL DIA

Afos Minutos Miles
241 241 239 232 9M2000 206 5.524
_________________________________________________ 219-222--221 i £ 9M2001 204 5.546
212 213 9M2002 207 5.641
206 04 207 207 9M2003 207 5.668
9M2004 214 6.067
9M2005 212 6.075
9M2006 213 6.144
9M2007 219 6.391
9M2008 222 6.540
9M2009 221 6.729
9M2010 230 6.997
9M2011 234 6.425
9M2012 241 7.368
: ! : . ] P — e i 9M2013 241 7.300
9M2014 239 7.278
SFES LSS Q(S\ F PP ITP 9M2015 232 7.164

Q Q
VR ARGV VA VA VA VA VA VA VA VK VK VY
")@ °)® ")“\ ")@ OF‘\ "F‘\ °)§‘\ Qé\ ")@ °J® ")@ c’)é\ o}‘\ °)§\\ OJ@ °)®
Fuente: Kantar media

30
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BINCKEURETEREV/ISION -
9M15 TELEVISION - AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS 006006
154 153 | — 154 35, | | 14'9|15'1i14'8|6

14,2 f
I ]‘*—-""/1:9\ 3' ‘/1:”5 % Antena3
| , 13,8 A !
3%%” B3 hneonser wal 2l e
04| 4, .
26,3 | 27,8|§ 4 ::f-l ..1.[”0'9'9' 990 o7] o9 i“' 98| La1
8| 267| 265| 264 255) 255 26,1 26,8| 268| 265 ....tmmz
170| 165) 167| 167) 172} 72| 173 162 . s —
>~ —o—l -ol - -!- T —o....l _}gﬁl .1._55.!_ }f2| & I tve ™

7.’7| 7."' 25| 5] 78l 78l 25| 74 2a] 7). 7
= - —i .'__. I o] forta

o

ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15* YTD : 73|
2015 Lo»
73]
*i La Sexta
Fuente: Kantar media ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15 YTD 2015

* Promedio audiencia 1/10-27/10/15 _ 31
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ene-15 feb-15 mar15 abr15 may-15 jun-15 jul-15 apo-15 sep-15 oct-15YTD 2015

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1/10-27/10/15

BINCKAURERTENEVYISION
9M15 TELEVISION - AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

1
, o @
38 3,8 :
'\&iﬁl 36| 36/ 3‘5‘A| |
N . \‘:i

2,7| 27| 2,7} =l

2,6 I 2,6 I 2,5 I 2,5 l 2,5 I 2,5 l > ' . -
i Neox

ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul15 ago-15 sep-15 odt-15 YTD 2015

» 28| 1
26| 7 29| ~» _ 26/ .
& - | Clan
24| 2:] 23’,’ \\ 1 2:'
2| #= %= el
1’:;'," L
1,8 e
17! 17) I 17, 17| %)
141 ®
'IDkney
sl ]l ] AR sl 14}

r T T T 1] 1
ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15YTD 2015

MEDIASETESpana.
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ENCKEURRTENSVYISION x
9M15 TELEVISION - ESTRATEGIA MULTICANAL: AUDIENCIA 2015+ 0065006
N

4 N
2,6x

5,7 I

Tl 13-24Y 25-34Y Tl 4-12Y
FDF: CANAL JOVEN ‘BOING: CANAL INFANTIL

Qo .

.
p

7 %

N

3,7

1,5x

Tl MJ 16-44Y Tl HB 25-44Y

DIVINITY: CANAL FEMENINO .
5 PR )

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1/1-27/10/15 33
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9M15 TELEVISION - MIX DE PROGRAMACION DE GRUPO 6065006

MIX DE PROGRAMACION EN 9M15
PRODUCCION PROPIA VS. AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

51,6%
91,5%

GRUPO TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

= © 0 0 ® O 6

@PRODUCAON AJENA ®PRODUCAON PROPIA 34
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BACK-URP: TELEVISION 060605006
9M15 TELEVISION - MIX DE PROGRAMACION DE TELECINCO

'MIX DE PROGRAMACION EN 9M15
PRODUCCION PROPIA VS. AJENA EN TERMINOS DE
HORAS EMITIDAS

9M14

i Directo & Grabado

46 3% PRODUCCION CON EMPRESAS
370 INDEPENDIENTES

9M14: 44,0%

29,5% | PRODUCCION DE MEDIASET ESPANA

9M14: 32,7%

PRODUCCION CON EMPRESAS
24,2% PARTIGPADAS:
smi4:234% v LA FABRICA DE LA TELE

v 'MANDARINA
8.0 v SUPER SPORT

©

oM14 9M15

7,0%

w Produccion Externa  wProduccion Propia | 35
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DISCINAIMER e o e G 0 e
Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espana possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some

risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaia shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espaiia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to
an effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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