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1715 HIGHLUGHTS

1715 CUOTA DE AUDIENCIA

24 Total individues
1715 RESULTADOS FINANCIEROS

€Millones 1T15 1T14 Var.
Total ingresos netos 220,7 2004 10,1%
Total costes operativos 174,0 1735 0,3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6%
Margen EBITDA 21,2% 134%

(o)
EBIT 42,1 226 86,0% 1715 CUOTA MERCADO PUBLICITARIO TV
Margen EBIT 19,1% 171,3%
43,0%

Beneficio neto 36,4 128 2,9x
BPA ajustado** 0,10€ 003¢
Free Cash Flow 49,6 8,9 40,7
Posicion financiera 299,6 103,9 195,7 €

6,7%
3,6%

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo
Fuente: Kantar media e Infoadex 2
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TELEVISION

LA AUDIENCIA DEL GRUPO DE CANALES DE MEDIASET ESPANA CRECE EN 2015*%

espana

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET
ESPANA

Vs.2014* +0,7 +1,3 +0,6 +0,6 0,0 +0,3 +2,0

24 Total individues

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia de 1 de enero a 30 de abril 4



TELEVISIGHS

IMEDIASET ESPANA Y TELECINCO INCREMENTAN EL DIFERENCIAL DE AUDIENCIA
CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

Avdiencia en 2015* por grupes Audiencia en 2015* por canales

14,9%

31,3%

=]

Antena3

Vs. ¥ 2014 +0,7

/~ 6
14,9

14,0

13,6
Antena3

12,1

24h Total individues

. 1-6 enero 7-31enero  1-28 febrero  1-31 marzo 1-6 abril 7-30 abril 1-5 mayo
Fuente: Kantar media

* Promedio cuota audiencia 1/1-30/4/15 5



MEDIASETESpana.

CONCURSO DE CANALES
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TELEVISION
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INTERAET

PENETRACION DE LAS WEBS, APPS Y REDES SOCIALES DE MEDIASET ESPANA

Navegadores unicos
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Fuente: OJD, Comscore
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SUBLICIDAD

1715 CUOTA DE MERCADO POR MEDIOS

] Exteriores
Cine 0,7%_

MERCADO PUBLICITARIO 1T15

€Millones

Television

—

impresos

EVOLUCION 1715 POR MEDIO

Television +50,0€
B - Radio

+11,8%

1T14 1T15
B MERCADO PUBLICITARIO TOTAL ® TELEVISION +73¢  |nternet Total mercado :
— +69,9€m
+3,0€ Exteriores
I 23 Cine €Millones
23¢ Prensa
9

Fuente: Infoadex



PUBLICIDAD

FACTURACION PUBLICITARIA
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA  CUQTA DE MERCADO TV 1T15

204,6

gl

1714 1T15
€Millones BTV (est. Infoadex) ® Otros

060cne ESTRATEGIA COMERCIALTV 1T15

Audiencia Var% Segundos GRP (20”) CI/GRP’s

1T15  31,4%  +6,8% -169%  +2,7%  +8,4%

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia 10
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PUBLICIDAD

MERCADO PUBLICITARIO TV POR SECTORES

ATS cuota de de anunciantes
(% sobre total)

Finanzas
Automocion 9,6

I_)istribucién

Telecos

- 13,7/ otros
Alimentaciéon'|

salud & belleza

Evelucion de sectores
(ATAS vs. ATA4)

Automocion 19,1

Distribucion 18,8

Otros

Finanzas

salud & belleza

Telecos |

Evolucidon de mercado TV: +11,8%

Fuente: Infoadex 11
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ANANCIERDS

RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 1T15

€Millones %
15 T4 vare 4T Margen EBITDA
Ingresos netos de publicidad 207,7 183,8 13,0% +73,6% 46,7
Otros ingresos 13,0 16,6 -21,8%
Total ingresos netos 220,7 200,4 10,1%
Total costes operativos 174,0 173,5 0,3%
Personal 25,9 25,9 0,1%
Consumo derechos TV 37,5 51,1 -26,6%
Otros costes operativos 110,6 96,5 14,6%
EBITDA ajustado (1) 46,7 26,9 73,6%
Amortizacion PPA 2,0 2,0 0,0% ) E1;|1T4DA g 1115
Amortizacion y depreciacion 2,6 2,2 14,3% adj./Ingresos netos
EBIT 42,1 22,6 86,0% 1T ok
margen EBIT
Beneficio Antes de Impuestos 47,6 15,6 205,0% —— 42,1
+00,07%
BENEFICIO NETO después de minoritarios 36,4 12,8 185,2%
BPA * 0,10€ 0,03€ 216,9%
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,2% 13,4% 7,7pp
EBIT/ Ingresos netos 19,1% 11,3% 7,8pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,5% 6,4% 10,1pp

iT14 1715
* EBIT/Ingresos netos

(1) Después de consumo de derechos TV
* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 31 de marzo 13
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FLUJOS DE CAJA CONSOLIDADOS 1715

€Millones

1T15 1T14 Dif. en &
millones
Posicion financiera neta inicial 265,7 93,5 172,2
Cash flow libre 49,6 8,9 40,7
Cash flow operativo 92,2 74,5 17,7
Inversiones netas -83,9 -81,5 -2,5
Variacion fondo de maniobra 41,3 15,8 25,5
Movimiento patrimonio -20,2 1,9 -22,2
Inversiones financieras 4,5 -0,4 4.9
Dividendos cobrados 0,0 0,0 0,0
Dividendos pagados 0,0 0,0 0,0
Incremento neto de posicién financiera 33,9 10,4 23,5
Posicién financiera neta final 299,6 103,9 195,7
Cash flow libre operativo/EBIT 117,8% 39,1%

FINANCIERQOS
CASH FLOW LIBRE

106,3%

1T14 1T15
mFCF = EBITDA adj

POSICION FINANCIERA
NETA

299,6
+451,1m€
€Millones
l -
-151,5 14
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€Millones

FINANCIERQOS

SIMULACION DE BALANCE

1T15 FY 2014

Inmovilizado 568,2 569,6

-Financiero 306,1 303,6 &

-No financiero 262,2 265,9 MEDIASET ESPA mantiene
Derechos audiovisuales y anticipos 274,4 228,6

-Derechos de terceros 2291 182,5 SM [?@{tﬂ@ @ﬂ@ ﬂﬂ@]&ﬂﬁ@ﬂ@z h@S{E@ @"

-Ficcion 25,7 25,7

-Co-produccion / distribucion 19,7 20,4 193% ((122% @n 1T1@}))
Impuesto anticipado 150,5 164,8
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 993,1 963,0
Activo corriente 214,0 246,4
Activo financiero y tesoreria 3111 2771 525,1
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 525,1 523,5

214,0
TOTAL ACTIVO 1.518,2 1.486,4 |
Act. Corriente
FONDOS PROPIOS 1.205,0 1.189,4
Acreedores
Provisiones 8,5 9,7 | , corrientes
Acreedores no corrientes 8,5 10,4 Act. FilgRIETO 284,6
Pasivo financiero no corriente 11,2 11,2 311,1
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 28,2 31,3
). 3 Pas. financiero

Acreedores corrientes 284.6 265,5
Pasivo financiero corriente 0,3 0,2 ACTIVO CORRIENTE PASIVO CORRIENTE
TOTAL PASIVO CORRIENTE 284,9 265,8
TOTAL PASIVO 1.518,2 1.486,4

15



ARANCIERDS

EL CIRCULO VIRTUOSO DE MEDIASET ESPANA

45,3% 44,0% 44,1% 44,1% 42,8% 43,0%

29,4%

28,3%

75,7

103,9

1T10pf** 1T14

-151,5
w Cuota de audiencia & Cuota de mercado - Costes & Posicion financiera neta

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro eMillones
Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) y Infoadex 16



ARANCIERDS
ESTRUCTURA ACCIONARIAL

Accionariade

Cancelacion de acciones:

15 de abril de 2015
JGA

HpF4 . 53,83%
Cancelacion de 40.686.142 acciones 46,17%

N N NN

Nuevo numero de acciones: 366,175,284

0,00%

EJECUCION DEL PLAN DE RECOMPRA m Mediaset Spa m Autocartera Free float

Total ejecutado: €324,26m
Total plan de recompra: €500m

* Informacion a 31 de marzo de 2015 tal como se comunico a la CNMV €Millones 17



MEDIASETESpana. 1T15 HIGHUGHTS

v Lider en cuota de audiencia
 Mediaset Espafa confirma su liderazgo con todos sus canales
Incrementando audiencia
v Lider en cuota de mercado publicitario
 Mejora la cuota de mercado en un mercado en crecimiento
v Lider en rentabilidad
 Mejores margenes en 1T desde 2011 y segundo trimestre
consecutivo con margenes superiores al 20%
v Lider en internet y en impactos en redes sociales

v Remuneracion del accionista

18
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MEDIASETESpana.

FINANCIERQOS

1715 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

€Millones

1T15 1714 Var %
Ingresos brutos de publicidad 216,5 194,6 11,3%
- Medios Mediaset Espania 204.6 1844 11,0%
- Medios ajenos 11,9 10,1 17,5%
Comisiones -8,8 -10,7 -17,9%
Ingresos netos de publicidad 207,7 183,8 13,0%
Otros ingresos 13,0 16,6 -21,8%
TOTAL INGRESOS NETOS 220,7 200,4 10,1%
Personal 25,9 25,9 0,1%
Consumo de derechos TV 37,5 51,1 -26,6%
Otros costes operativos 110,6 96,5 14,6%
Total costes operativos (1) 174,0 1735 0.3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 13,6%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 21,2% 13,4% +7,7pp

* Después de consumo de derechos

1T margen EBITDA

+73,6ty 4617

1114 iT15
* EBITDA adj./Ingresos netos

20



INANCIEROS

1715 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (i)

€Millones
1T15 1714 Var %
[O)
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6% ﬂ'T m@@ EW
Amortizacién de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 2,6 2,2 14,3% +86.0% 42,1
Total Costes (1+2+3) 178,6 177.7 0,5% 97
EBIT 42,1 22,6 86,0%
EBIT/Total ingresos netos 19,1% 11,3% +7,8pp
Res. participadas y depr. activos financieros 5,0 -6,5
Resultados financieros 0,6 -0,5
BAI 47,6 15,6 205,0%
Impuestos de sociedades -11,3 -3,0
Intereses minoritarios 0,0 0,1 .
1T14 1T15

Beneficio neto 36,4 12,8 185,2% * EBITDA adj./Ingresos netos
BPA** 0,099 € 0,031€ 216,9%
Beneficio neto/Total ingresos netos 16,5% 6,4% +10,1pp

* Después de consumo de derechos
** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo 21



AANCIERDS

TOTAL INVERSION NETA

ATLS: 83,9€ 1T14: 81,5€

€Millones

® Derechos TV H Derechos TV ficcion
m Co-produccion / Distribucion Activos fijos tangibles e intangibles

22



MEDlASETGSp&ﬁ&. FINANCIEROS

FLEXIBILIDAD DEL MODELO DE NEGOCIO Y POLITICA DE FUERTE CONTROL DE COSTES,
QUE LLEVA A MEDIASET ESPANA A UN AHORRO DE €53,9M EN 5 ANOS (-23,4%),
INCREMENTANDO LA CALIDAD Y CANTIDAD DE CONTENIDO PREMIUM

230,5 __

-53.9M€

1T1O0pf** 1T11 1iT12 iT13 iT14 1T15

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro €Millones
23



TELEVISION

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

31,9 1,4
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* Promedio cuota audiencia 1/5-5/5/15
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TELEVISION

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS
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2,7 2,7
2,6
| 2,5
2,4
z 2 3
2-2| 3 2, |
2,3
| 16/
15 15 15 L—”_/A G
h—l —k l
ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15
24
24| 24/ —e '
-— - .‘ -—-— =
22| e Clan
20| -~
ot 18|
) &
16|
16/ 15/
Disney Ch
‘— MS l y
14 I 1,4 I 14 I 14 I
ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15"

25



MEDIASETESpana.

TELEVISION

ESTRATEGIA MULTICANAL DE MEDIASET: CADA CANAL CONSIGUE EXCELENTES
RESULTADOS DE AUDIENCIA EN SU CORE TARGET (AUDIENCIA HASTA LA FECHA¥)

4 9.1 N A
@
5,9
3,6
TI 13-24Y 25-34Y 4-12Y
" FDF: canal joven ) L Bolng canal infantll
N\ N\
3,7
1,5x 2,3
MJ 16-44Y TI HB 25-44Y
o Dlvlnlty canal femenine | | Energy: canal masculino

Fuente: Kantar media
* Promedio cuota audiencia 1/1-5/5/15

26



TELEVISION

MIX DE PROGRAMACION 1T15
PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

18,4%
] 48,4%
71,7%
92,1%

GRUPO TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

666 56 6

@D Produccion ajena @9 Produccion propia 27



TELEVISION
o MIX DE PROGRAMACION 1715
DE TELECINCO

1T15 PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS
i Directo W Grabado

| 47.8% | Produccién con

- empresas
1T14:43,3% ind fient
| 23,2% | _Produccién de
Mediaset Espafia

1T14:23,1%

| 29.0% | Produccién con

©

empresas participadas:

AR La fabrica de la tele
: Mandarina
| 7O Big Bang
1T14 1T15 Saper Sport

w Produccion Externa  wProduccion Propia |
28




espana.
Investor Relations Department
Phone: +34 971 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediasel es/inversores/es

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset
Espana possible or assumed future performance, are or may be forward looking
statements and in this respect they involve some risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones
expressed or implied by the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaha shall not be taken as an
indication of future performance.

The content of this document is not and shall not be considered as, an offer
document or an offer or solicitation to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of
America except pursuant to an effective registration statement under the U.S.
Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid exemption from registration

29
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